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1. Introducción
La Dirección de Educación Superior, según sus funciones establecidas en la Ley 1470, debe “Formar docentes y técnicos comprometidos con la significación social de la profesión; orientada a la preservación, transmisión y recreación de la cultura nacional y popular (…) Contribuir con las estructuras de la transformación socio-productiva del modelo provincial.” 
En este marco, el Ministerio de Cultura y Educación  a través de la Dirección de Educación Superior elabora el presente Diseño Curricular para la formación de técnicos superiores en Diseño Gráfico que será implementado en los ISFD y T en el ámbito provincial.
En relación a los antecedentes  históricos  de la formación de diseñadores gráficos en la provincia, se reconoce la trayectoria formativa del Instituto Oscar Albertazzi. 
La Escuela Provincial de Bellas Artes fue fundada el 28 de Agosto de 1971, dando a la comunidad formoseña la oportunidad de acercarse por primera vez al estudio formal y sistemático de la educación plástica. 
El 28 de Abril de 1986, con la fusión con el Instituto Superior de Formación Docente del Profesorado de Música, nace el Instituto Superior de Arte “Oscar Alberto Albertazzi”, cuyo edificio propio ya había sido inaugurado en 1981, ubicado en la intersección de la calle España y la Avenida 9 de Julio de la ciudad de Formosa. Ese mismo año se crea el Trayecto Técnico Profesional (TTP) de Diseño Gráfico y Fotografía para el nivel medio.
En 1995, se implementa por primera vez en el Instituto el Curso de Introducción al Diseño Gráfico, a cargo de los profesores Delia Onocko y Luis A. Mansilla —ambos arquitectos—, quienes ya venían trabajando en el TTP, dentro de lo que actualmente serían los Talleres Artísticos Profesionales (TAP) abiertos a la comunidad. En él se enseñaban los rudimentos básicos del diseño como actividad comunicadora, teniendo en cuenta patrones de expresión plástico-espacial que servían de base para la transmisión del mensaje. 
El dictado de ese curso, significó el puntapié inicial para la creación de la carrera, ocurrida en 1997, que se convirtió en la primera aparición consciente de la actividad, enseñada y comprendida por diseñadores gráficos capacitados debida y específicamente en el área. Por primera vez se estaba formando a verdaderos diseñadores gráficos cuyos docentes eran profesionales recibidos en el campo específico, formados en diferentes escuelas gráficas del país y del exterior, y con distintas influencias comunicacionales. 
En el año 2000, se realizaron en la ciudad de Asunción, República del Paraguay, las Primeras Jornadas de Diseño Gráfico, que contaron con la presencia del maestro Jorge Frascara. Los alumnos y docentes que asistieron al evento, vislumbraron que el camino que estaban transitando era el correcto. El nivel de capacitación que unos recibían y otros impartían daba sus frutos, pues se encontraban a la altura de los conocimientos y tendencias gráfico-comunicacionales actuales.
A partir de ese momento, los egresados de la carrera dictada en el ISA, comenzaron a insertarse efectivamente en el mercado laboral formoseño, produciendo un marcado crecimiento y enriquecimiento en la producción publicitaria, y renovando el material gráfico, tipo-gráfico, comunicacional, retórico y morfológico utilizado hasta el momento por los medios locales. 

Es decir, influyendo y modificando definitivamente la relación diseñador-cliente-producto-público y la manera de comunicarse de los formoseños. 
Desde su aparición, hace doce años, la carrera ha sufrido numerosas modificaciones en el plano estructural con el objeto de maximizar la enseñanza y lograr así que el egresado amplíe y mejore los conocimientos adquiridos durante la cursada. Es así que hoy cuenta entre su staff de profesores, con docentes profesionales especializados en el campo específico del diseño gráfico, provenientes de casas de altos estudios de diferentes partes del país (Universidad de Buenos Aires, Universidad Nacional de La Plata, Universidad Blas Pascal de Córdoba) y del extranjero (Universidad Católica de Asunción, República del Paraguay), cuyos esfuerzos aunados llevaron a posicionar firmemente a la carrera dentro de la Institución como una opción válida con salida laboral inmediata, y a esta misma como una elección importante de la comunidad formoseña a la hora de seleccionar una profesión a seguir y que es dictada dentro de los límites de la provincia con un elevado nivel académico.
Pero el mayor beneficio de esto se ve reflejado en el impacto que los egresados comienzan a ejercer dentro del contexto en el que se desempeñan, aportando nuevas soluciones, visiones, respuestas y bríos de cambio en una sociedad que necesitada de ello en el plano gráfico / visual y comunicacional. De ésta manera se han incorporado al staff de profesores algunos de los propios egresados de la Tecnicatura Superior en Diseño Gráfico que se dicta en esta casa de estudios, quienes se han sumado así a la propuesta institucional y han aportado también una nueva perspectiva educacional, ya que ellos, como ex alumnos, vuelcan sus vivencias y conocimientos en el plano educativo y en el proceso de enseñanza-aprendizaje.
Esta carrera, finalmente, se enmarca dentro de lo establecido en las normativas nacionales para el nivel: 
· Acuerdo Marco A23 del Consejo Federal de Cultura y Educación (II.I) “se promoverán y articularán ámbitos de planificación y concertaciones intersectoriales de las políticas educativas vinculándolas con las estrategias de desarrollo socio productivo y cultural a nivel local (…). Estos ámbitos propiciarán mejoras en las capacidades institucionales del Estado y de su gestión pública ligada al desarrollo de la ciudadanía.” Por otra parte, es necesario señalar que la educación superior brindada por los institutos superiores requieren de una mirada integral del sistema formador que permita desarrollar políticas que integren los tipos de gestión estatal y privada y las diferentes áreas de formación de las tecnicaturas superiores.
· Resolución 47/08 CFE,  que en su artículo 1º aprueba el Documento “Lineamientos y criterios para la organización institucional y curricular de la educación técnico profesional correspondiente a la educación secundaria y la educación superior”. 
· La Resolución N° 1350/08 MCyE de la provincia de Formosa, establece orientaciones para la construcción de los Diseños Curriculares Jurisdiccionales de Tecnicaturas Superiores, como condición necesaria para la aprobación de los mismos.
2. Identificación de la carrera

Denominación: Tecnicatura Superior en Diseño Gráfico

Nivel: Superior

Modalidad: Presencial.

Duración: Tres Años.

Régimen: Mixto

Título que otorga: Técnico Superior en Diseño Gráfico

Carga Horaria - Horas Cátedra: 2592
Carga Horaria – Horas Reloj: 1728
3. Consultas con ámbitos laborales, formativos y académicos

Las empresas encuestadas plantearon que la necesidad del mercado laboral local, tiene una gran necesidad de contar con profesionales gráficos con una amplia formación en la comunicación visual, y con la capacidad de poder trabajar interdisciplinariamente con otros profesionales de diversas áreas.
El profesional Gráfico debe contar además con una preparación que le permita realizar su tarea a través de medios tecnológicos, elemento que hoy es primordial en las Empresas gráficas, de comunicaciones visuales y publicitarias.
Debe estar preparado para resolver problemas de comunicación visual creativamente generando alternativas de solución a las problemáticas reales y concretas que en el orden de la producción, servicio y desarrollo sustentable se requiere para integrarse en el contexto local, regional y nacional.
Dejaron ver que hoy una de las necesidades y demandas que plantean los potenciales clientes, es rapidez y calidad a la hora de contratar producciones visuales, que permita llegar a la mayor cantidad de público con claridad en los mensajes y dentro de tiempos cortos, por lo que el profesional gráfico debe tener un dominio técnico acorde a los requerimientos e intereses sociales.
Para poder acceder a la información que posibilite encauzar, mejorar y definir el perfil profesional y formativo del Diseñador Gráfico se encuesto a Empresas Privadas del área de la comunicación visual y a organismos gubernamentales que tienen como tarea llevar información a la comunidad.

4. Justificación de la propuesta
El Diseñador Gráfico es un comunicador cuya principal tarea es la de resolver los problemas de comunicación que se plantean dentro de la sociedad, aplicándose al contexto, y valiéndose para ello de todas las herramientas que considere pertinentes en su búsqueda por mejorarla. 
El Diseño Gráfico en Formosa siguió la evolución histórica propia de la actividad: en un principio estuvo a cargo de artistas plásticos, arquitectos, ingenieros, periodistas o artesanos impresores que se “animaban” a hacer publicidades. Valiéndose de la preparación previa proveniente de sus campos de desempeño específico, o del ingenio aplicado a la comunicación, estos precursores, lograban satisfacer las necesidades de su comunidad en materia de gráfica publicitaria. 
“La tarea del diseñador gráfico es la de satisfacer las necesidades de comunicación visual de toda clase en todo sector de la sociedad, desde pequeños elementos hasta complejos sistemas de comunicación. Su relación con estas necesidades es comparable con la de un arquitecto y la necesidad de edificación y vivienda... La forma dada a los mensajes determina la manera en que son comprendidos y aceptados. En otras palabras, determina si el mensaje funciona o no"

En este plan de estudios se ofrecen espacios para que los estudiantes, sin perder de vista la particularidad de su carrera, exploten sus capacidades creativas, experimentales y expresivas. Las técnicas y tecnologías, sólo adquieren sentido en tanto se manifieste mediante creaciones sólidamente conceptualizadas, proyectadas y realizadas, sustentadas en tres áreas básicas para la enseñanza de la especialidad de Diseño Gráfico que son la teórica, la técnica y la proyectual. Las tres se ponen en práctica en los distintos espacios curriculares de la carrera, con diferentes niveles de especificidad según el área de competencia.
Implica la “acción de concebir, programar, proyectar y realizar comunicaciones visuales, producidas en general por medios industriales y destinadas a transmitir mensajes específicos a grupos determinados”
. Para ello debe tener en cuenta los tres elementos fundamentales que definen a la actividad: un método, el diseño; un objetivo, la comunicación; y un campo, lo visual. 
El Diseñador Gráfico entonces, es el profesional que mediante un método, el diseño, construye mensajes que comunican ideas por medios visuales: lo verdaderamente importante es saber qué es lo que se quiere decir y hallar la manera más adecuada de transmitirlo, utilizando para esto elementos visuales elegidos de acuerdo a su pertinencia con el lenguaje, a su fuerza retórica y a la capacidad comunicativa que posean.
5. Perfil formativo
El diseñador gráfico, además de sus competencias técnicas, estará formado para:
· Crear estrategias de pensamiento y metodologías de diseño para la construcción de mensajes visuales en piezas gráficas para diseño editorial, diseño publicitario, diseño de identidad corporativa, diseño web, diseño de envases, diseño tipográfico, infografías, señalética y diseño multimedia. 
· Utilizar los conocimientos adquiridos en el desarrollo del ejercicio profesional en el campo de los sistemas de reproducción desde la realización y preparación de los originales como en el trabajo de supervisión, control y dirección de los diferentes procesos de producción en las artes gráficas.  
· Reconocer las posibilidades comunicativas y expresivas de los signos tipográficos y cómo influyen en  las diversas formas de composición de piezas gráficas.

· Manejar las herramientas de la semiótica que le permitan producir discursos visuales, desarrollando capacidades críticas para analizar mensajes gráficos a través de sus componentes comunicacionales.
· Generar lenguajes visuales utilizando diferentes técnicas digitales y analógicas que respondan a necesidades comunicativas.
· Adquisición de conocimiento tanto practico como conceptual ´para dar respuestas a problemas de comunicación visual de baja y alta complejidad.

· Comprender y analizar los signos y códigos como sujeto integrante de nuestra cultura para intervenir y optimizar el diseño comunicacional.  
· Promover el desarrollo de la comunidad en que se desempeña, desde las competencias propias de un diseñador, aportando para el desarrollo social, cultural y económico de su comunidad.
· Desempeñarse en equipos multidisciplinarios, promoviendo su propio desarrollo así como el de las personas que se desempeñan junto a él.
· Perfeccionarse a lo largo de toda su carrera, fomentando la formación continua de sus pares y colaboradores.
6. Perfil profesional
Será competencia del técnico:

1. Desarrollar, asesorar y participar en procesos de comunicación visual en ámbitos públicos, privados y de la sociedad civil en forma independiente o a través de equipos interdisciplinarios.

2. Conocer, seleccionar las herramientas específicas de los campos de la  comunicación visual, en las etapas de investigación y aplicación del diseño gráfico, en ámbitos públicos, privados y de la sociedad civil o en forma independiente, tendiendo a dinamizar la comunicación visual entre diferentes actores.
3. Gestionar proyectos y acciones para las políticas públicas, y para ámbitos privados y de la sociedad civil, poniendo a su servicio el valor estratégico y el valor agregado a la producción que brinda la comunicación visual.

 Área de Competencia 1
Desarrollar, asesorar y participar en procesos de comunicación visual en ámbitos públicos, privados y de la sociedad civil en forma independiente o a través de equipos interdisciplinarios.

Actividades profesionales
Generar sistemas gráficos de comunicación. 
· Crear, mediar y organizar el discurso entre los distintos actores sociales que participan del proceso de comunicación visual
· Analizar y relevar información desde el punto de vista comunicacional y semiótico, para la formulación de diagnósticos que posibiliten el posterior rediseño, diseño o asesoramiento.
· Conocer la tipología de la información, sus usuarios y como su conducta es afectada por el mensaje; analizando y determinando los medios, modos y tecnologías.
Área de Competencia 2

Conocer, seleccionar las herramientas específicas de los campos de la  comunicación visual, en las etapas de investigación y aplicación del diseño gráfico, en ámbitos públicos, privados y de la sociedad civil o en forma independiente, tendiendo a dinamizar la comunicación visual entre diferentes actores.

Actividades profesionales
· Seleccionar los sistemas de impresión convenientes para la producción y  reproducción de piezas graficas para un determinado cliente.

· Diseñar con herramientas digitales mensajes visuales, según la función y característica de cada pieza gráfica, evaluando las posibilidades específicas de cada software.

· Operar software de diseño que posibiliten la diagramación editorial, el retoque fotográfico y el dibujo vectorial.
· Diseñar producciones de carácter multimedia.

· Coordinar y planificar el diseño por computadora con la confección digital de originales, preparación de archivos para pre prensa y pos prensa.
· Calcular costos en las diferentes etapas de los procesos de diseño de comunicación visual.

Área de Competencia 3

Gestionar proyectos y acciones para las políticas públicas, y para ámbitos privados y de la sociedad civil, poniendo a su servicio el valor estratégico y el valor agregado a la producción que brinda la comunidad visual.

Actividades profesionales
· Crear una comunicación visual  con valor agregado para el producto o servicio.

· Detectar las problemáticas de comunicación con criterio metodológico, de situaciones comunicacionales de diferente índole; en los ámbitos públicos, privados y de la sociedad, como así también en políticas públicas.
· Dinamizar la producción gráfica a partir de las problemáticas detectadas.

· Desarrollar una visión social contextualizada de la comunicación visual, que posibilite diseñar mensajes responsables, que impacten en las actitudes y decisiones de cada persona o grupo.
· Detectar necesidades que requieran de soluciones  comunicacionales en diferentes ámbitos sociales e institucionales.

· Instrumentar el diseño de comunicación visual como herramienta de alfabetización visual en la percepción de los actores sociales y de los medios masivos de comunicación, favoreciendo  un desarrollo sostenido.
· Diseñar mensajes visuales comprometidos con la realidad, es decir, ser socialmente responsable de la emisión y recepción de los mensajes y su efecto en la iconósfera, patrimonio de todos los seres humanos.

7. Bases curriculares 

Hacen referencia al conjunto de criterios que caracterizan la propuesta de formación.
El presente diseño se  organiza en campos de formación: general, de fundamento, específico y de la práctica profesionalizante.

· El campo de formación general
, destinado a abordar los saberes que posibiliten la participación activa, reflexiva y crítica en los diversos ámbitos de la vida laboral y sociocultural y el desarrollo de una actitud ética respecto del continuo cambio tecnológico y social. 
· El campo de la formación de fundamento, destinado a abordar los saberes científico-tecnológicos y socioculturales que otorgan sostén a los conocimientos, habilidades, destrezas, valores y actitudes propios del campo profesional en cuestión.

· El campo de formación específica, dedicado a abordar los saberes propios de cada disciplina para desarrollar competencias para la inserción en el campo profesional en articulación con los demás campos de formación,  y
· El campo de formación de la práctica profesionalizante destinado a posibilitar la integración y contrastación de los saberes construidos en la formación de los campos descriptos, y garantizar la articulación teoría-práctica en los procesos formativos a través del acercamiento de los estudiantes a situaciones reales de trabajo”.

7.1. Criterios de organización curricular:
La producción del presente documento se sustenta en la Resolución N° 47/08 CFE, la Resolución 1350/08 MCyE provincial, y los antecedentes de implementación de la carrera. En dicho marco se establecen criterios para la organización curricular a saber:

Integración de conocimientos: cuya finalidad es la articulación horizontal y vertical, tanto por años como por campos de formación. Se considera la complejidad y gradualidad de los contenidos, a  fin de lograr la profundidad en su abordaje en concordancia con los años de formación. 
· Apertura pedagógica: el diseño curricular incluye diferentes formatos para el desarrollo curricular, entre ellos se destaca el trabajo en talleres, seminarios y los espacios de definición institucional, que pueden adoptar distintas modalidades o formatos pedagógicos según la definición de contenidos, temas o problemas a que se abordarán. 
· Flexibilidad: La cátedra abierta es una opción de organización curricular donde la institución definirá los espacios en que podrán participar diferentes actores vinculados a la oferta formativa.
La incorporación de nuevas formas de desarrollo curricular en instancias teórico/prácticas permitirá la articulación con distintos organismos y organizaciones, además de la incorporación de estrategias innovadoras: visitas guiadas, trabajos de campo, laboratorios pedagógicos.

· Apropiación instrumental: las Prácticas Profesionales atraviesan los 3 años de formación,  integrando  y resignificando los  conocimientos de los otros campos de formación a través de la incorporación progresiva de los estudiantes en los distintos ámbitos laborales, dependientes del Estado y privados. El campo de formación en las prácticas profesionales constituye el espacio curricular específico destinado al desarrollo capacidades técnicas, científicas, profesionales y políticas. Estos componentes esenciales en la formación  implicará el desarrollo de habilidades para construir comunicaciones visuales con el propósito de afectar el conocimiento, las actitudes y el comportamiento de la gente, desarrollo de estrategias comunicacionales, recreando elementos visuales para la identificación y recreación de la realidad deseada y la  evaluación como instancia para ajustar los componentes y mejorar la efectividad  de la comunicación.
· Definición de los formatos curriculares: el Diseño curricular prevé formatos diferenciados en distintos tipos de unidades curriculares, considerando la estructura conceptual, el propósito educativo y sus aportes a la práctica profesionalizante. 

Las distintas unidades curriculares constituyen delimitaciones de conocimientos en una sucesión de actividades y dentro de un determinado periodo de  tiempo, para lo cual pueden adoptar distintas formas, que se consignan a continuación:
7.2. Formatos curriculares

A- Espacio curricular, asignatura o materia

La denominación de espacio curricular hace referencia clara al qué: la materia se plantea alrededor de un campo disciplinar, o en torno a un campo de problemas interdisciplinario, siempre se hace alusión a la necesidad de promover la comprensión  integradora de enfoques, teorías y problemas en debate dentro de ese campo, categorías y saberes de referencia articulados, para andamiar conceptualmente el análisis integrador de la realidad dentro de múltiples contextos.

B- Seminarios

Así como en las materias se prioriza el sentido horizontal del conocimiento, en tanto hace referencia a la amplitud que permita una comprensión global e integradora, en los seminarios se enfatiza el otro "sentido" del camino del conocimiento: la profundización respecto de una parcialidad acotada del conocimiento. En los "Seminarios", el objeto de conocimiento surge de un recorte dentro de un campo de saberes a partir de un eje conceptual, tema o problema relevante para la formación.
Pero las razones de la inclusión de esta modalidad curricular no se agotan en la necesidad de profundizar en una parte del conocimiento. Los seminarios tienen una doble finalidad:
· el estudio intensivo, a partir de fuentes actualizadas y autorizadas;

· el desarrollo de capacidades académicas: la indagación, el análisis, la hipotetización, la elaboración razonada y argumentada de posturas teóricas y epistemológicas –en definitiva, la producción académica– y también la exposición y la defensa de esa producción.

Por tanto, el seminario se caracteriza por el aprendizaje activo para lo cual puede incluir,

además del estudio intensivo, variadas técnicas (incidente crítico, estudio de casos, etc.);

su evaluación requiere de la producción escrita de una monografía y su defensa.
C- Taller

Esta modalidad, caracterizada principalmente por los aspectos metodológicos, surge históricamente como forma de superar la enseñanza enciclopedista, restringida a los contenidos teóricos, y asume mayor impulso a partir del desarrollo de los estudios sobre la dinámica de grupos.
Si bien los aspectos metodológicos son centrales en la definición del taller, el riesgo que esto conlleva de derivar en un "hacer por el hacer mismo" o, en sentido inverso, en un "poco se hace y mucho se dice", nos señala la necesidad de definir el objeto de trabajo en el taller. Pedagógicamente, en los "talleres" se enfatiza la íntima relación entre los saberes de referencia y los saberes prácticos, articulando los fundamentos conceptuales, las experiencias previas y la propia acción. 
"La fuerza de la técnica de taller reside en la participación más que en la persuasión. Se trata de lograr que el taller dé lugar a una fusión del potencial intelectual individual y colectivo en la búsqueda de soluciones a problemas reales. De este modo, los participantes se enriquecen dentro del proceso mismo de su labor, tanto como de sus resultados prácticos. (...) El taller, lejos de constituir una finalidad en sí, es ocasión de un nuevo punto de partida: pretende servir de base para la reflexión y la toma de decisiones y no para reproducir posiciones tomadas de antemano" (UNESCO, 1981)
.
"Esta metodología encuadra la participación, organizándola como proceso de aprendizaje para potencializar la creatividad, disminuir los riesgos de la dispersión y de la anarquía y, al mismo tiempo, conservar la espontaneidad. De esta manera, el aula puede convertirse en un espacio en el que todos sean los artesanos del conocimiento, desarrollando los instrumentos para abordar el objeto en forma tal que los protagonistas puedan reconocerse en el producto de la tarea" (Pasel, 1991)
.

D- Trabajos de campo

Están dirigidos a favorecer una aproximación empírica al objeto de estudio. El objetivo del trabajo de campo es la recolección y el análisis de información sustantiva que contribuya a ampliar y profundizar el conocimiento teórico y dar nuevo sentido a los conceptos. 
El campo es el recorte de lo real que se desea conocer. Frecuentemente se lo identifica con un espacio geográfico; sin embargo, no queda restringido a él. Su delimitación está sujeta a condiciones conceptuales dadas por los enfoques teóricos que se asumen para el tratamiento de un “objeto de estudio”; es decir, el campo no queda reducido a los fenómenos observables, podrá ser un momento histórico al que se lo interroga desde problemas acotados que se quieren conocer; o su delimitación estará determinada por las relaciones o los aspectos específicos que se quieren profundizar.
El diseño del trabajo de campo –la determinación de la unidad de análisis, el tipo de técnicas a utilizar para recabar información, su diseño, los tiempos de administración de las mismas, etc. – estará orientado también por los problemas conceptuales a indagar. Se trata, entonces, de una aproximación teórica y metodológica a un recorte de la realidad, superadora de los enfoques que la utilizan como ejemplificación o ilustración de una teoría.
Es importante señalar la necesidad de acompañar a los estudiantes en el diseño y realización de trabajos de campo. Será responsabilidad de los docentes que tengan a su cargo trabajos de campo:
· Definir los problemas a indagar en los trabajos de campo. El tipo de problemas que se propongan procurará contribuir a que los estudiantes construyan una actitud interrogativa y articulen el tratamiento conceptual de aspectos de la realidad con referentes empíricos relevados en terreno.

· Supervisar la realización de los trabajos de campos, en los tiempos previstos para ello.

· Evaluar las producciones de los alumnos. La aprobación de los trabajos de campo requiere la presentación de un informe final escrito y su defensa.

E- Laboratorio 
Es la organización de un espacio de carácter regular, destinado a la enseñanza de determinados contenidos, centrado en la realización de experiencias sistemáticas y estructuradas que parten generalmente de hipótesis y que dan lugar a un  proceso de demostración, que culmina en la obtención de resultados, a partir de los cuales pueden extraerse conclusiones y generalizaciones.

F- Cátedras abiertas

Algunos espacios curriculares, más allá de la forma que adquieran (seminario, taller, espacio curricular, etc) podrán ser ofrecidos como “cátedras abiertas”, invitando a su cursado a personas interesadas que no son alumnos regulares de la carrera. Esta instancia tiene un doble objetivo: ofrecer una oportunidad formativa a personas vinculadas con competencias y actividades vinculadas a la tecnicatura, y que los estudiantes puedan entrar en contacto con actores que estén vinculados directamente con su futuro campo ocupacional.
Aquellos que cursen las cátedras abiertas sin ser alumnos regulares deben atenerse a los mismos requisitos que el resto de los estudiantes, para obtener el certificado por parte del Instituto.
7.3. Evaluación
Se destaca la necesidad de correspondencia de los tipos e instrumentos de evaluación con el formato utilizado en el desarrollo de las unidades curriculares.

La diversidad de formatos se corresponde con diversidad de propuestas de evaluación, considerando que no es lo mismo evaluar la comprensión de conocimientos que los progresos que realizan los estudiantes en talleres, seminarios, módulos,  espacios institucionales o prácticas profesionalizantes.

Este tipo de actividades menos escolarizantes y más propias de la educación superior, constituyen herramientas  para las propuestas de los docentes y especialistas, y se presentan como un conjunto de contenidos y experiencias sustantiva para la trayectoria formativa y el desarrollo reflexivo de profesionales técnicos autónomos.
Para promover el aprendizaje activo se recomienda realizar, estudio de casos, producción de textos académicos (informes cuali-cuantitativos, ensayos, monografías y textos científicos como producción de conocimientos a partir de la indagación), trabajos de laboratorio con herramientas informáticas,  diseño y desarrollo de trabajos de investigación, los que deberán ser sistemáticamente ejercitados hasta lograr el juicio metódico y la transferibilidad de los conocimientos en la práctica real. 
Flexibilizar el currículo, implica un doble desafío,  por un lado que los docentes formadores asuman la decisión  y necesidad de fomentar el desarrollo de la autonomía de pensamiento y el impulso de trabajos intelectuales en los futuros profesionales y por otro comprender que el currículo en acción,  es dinámico y reflexivo, no una cuestión rígida y burocrática que sostiene la acción repetitiva del docente y su réplica en el alumno.
En este marco la evaluación no se circunscribe a una mera verificación ni de medición, sino se constituye en un  proceso de asimilación de aprendizaje,  de acreditación de conocimientos, habilidades y destrezas a través del tiempo, mediante recursos y formas diferenciadas (exámenes orales, escritos, coloquios, debates, seminarios de intercambios de experiencias, presentación de trabajos extra-áulicos, foros de discusión, monografías, tesinas, proyectos, ensayos, ciclos de exposición de trabajos, todas con sus respectivos fundamentos teóricos).
Se considerará además la posibilidad de aprobar algunos espacios curriculares en forma promocional y otras con examen final ante tribunal. Asimismo se tendrá en cuenta  la/s normativa/s vigente/s vinculada/s a la trayectoria académica de los alumnos.

- Espacios curriculares: la organización y duración por año de formación,  de los diferentes espacios se especifican en los cuadros subsiguientes: 
Cuadro 1: Estructura curricular de la carrera. 

	1°

Año
	ESPACIO CURRICULAR
	HS. CAT. SEM

	
	Taller de Diseño Gráfico I
	6

	
	Tipografía I
	6

	
	Sistemas de Reproducción Grafica I
	3

	
	Informática I
	6

	
	Morfología
	3

	
	Historia de la Comunicación Visual
	3

	
	Práctica Profesionalizante I
	3

	
	1°

C.
	ESPACIO CURRICULAR
	HS. CAT. SEM
	2º C.
	ESPACIO CURRICULAR
	

	
	
	Taller Competencias Comunicativas
	3
	
	Comunicación
	3

	
	Total horas cátedra semanales
	36

	
	Total horas Cátedra anuales

Total de horas Reloj anual
	1056
704

	2°

Año
	ESPACIO CURRICULAR
	

	
	Taller de Diseño Gráfico II
	6

	
	Tipografía II 
	3

	
	Practica Profesionalizante II
	3

	
	Informática II
	6

	
	1°

C.
	ESPACIO CURRICULAR
	HS. CAT. SEM
	2º

C.
	ESPACIO CURRICULAR
	

	
	
	Taller Sociedad, Territorio y Estado
	3
	
	Taller Problemática Sociocultural
	3

	
	
	Semiótica

	3
	
	Comunicación Visual
 
	3

	
	
	
	
	
	Lenguaje Audiovisual
	3

	
	
	Sistemas de Reproducción Grafica II
	3
	
	
	

	
	Total horas cátedra semanales
	36

	
	Total horas Cátedra anuales

Total de horas Reloj anual
	864
576

	
	ESPACIO CURRICULAR
	

	3°

Año
	Practica Profesionalizante  III
	9

	
	Tipografia III 
	3

	
	Informática III
	3

	
	1°

C.
	ESPACIO CURRICULAR
	HS. CAT. SEM
	2°

C.
	ESPACIO CURRICULAR
	

	
	
	Marketing
	3
	
	Legislación y Ejercicio Profesional
	3

	
	
	
	
	
	Espacio de Definición Institucional
	3

	
	
	Espacio de Definición Institucional
	3
	
	
	

	
	Total horas cátedra semanales
	27

	
	Total horas Cátedra anuales

Total de Horas Reloj anual
	672
448

	
	
	

	
	TOTAL HORAS CÁTEDRA DE LA CARRERA
	2592

	
	TOTAL HORAS RELOJ DE LA CARRERA
	1728


Cuadro 2: Régimen de Correlatividades
	AÑO
	Anual / Cuatr
	ESPACIO CURRICULAR

	CORRELATIVAS


	1
	A 
	Taller de Diseño Grafico I
	Sin Correlatividad

	1
	A
	Tipografía I
	Sin Correlatividad

	1
	A
	Sistemas de Reproducción Grafica I
	Sin Correlatividad

	1
	A
	Informática I
	Sin Correlatividad

	1
	A
	Morfología
	Sin Correlatividad

	1
	A
	Historia de la Comunicación Visual
	Sin Correlatividad

	1
	A
	Practica Profesionalizante I
	Sin Correlatividad

	1
	1C
	Taller Competencias Comunicativas
	Sin Correlatividad

	1
	2C
	Comunicación
	Sin Correlatividad

	2
	A
	Taller de Diseño Grafico II
	Taller de Diseño Grafico I 
Tipografía I

	2
	A
	Tipografia II
	Taller de Diseño Grafico I

Tipografía I

	2
	A
	Practica Profesionalizante II
	Practica Profesionalizante I

	2
	A
	Informática II
	Informática I

	2
	1C
	Taller Sociedad, Territorio y Estado
	Sin Correlatividad

	2
	1C
	Semiótica
	Taller Competencias Comunicativas
Historia de la Comunicación

	2
	1C
	Sistemas de Reproducción Grafica II
	Sistemas de Reproducción Grafica I

	2
	2C
	Taller Problemática Sociocultural
	Sin Correlatividad

	2
	2C
	Comunicación Visual
	Comunicación

	2
	2C
	Lenguaje Audiovisual
	Informática I

Morfología

	3
	A
	Practica Profesionalizante III
	Practica Profesionalizante II

Todos los espacios curriculares de primer año

	3
	A
	Tipografía III
	Taller de Diseño Gráfico II

Tipografia II

	3
	A
	Informática III
	Informática II

Lenguaje Audiovisual

	3
	1C
	Marketing
	Semiótica
Comunicación Visual
Historia de la comunicación visual
Taller Competencias Comunicativas
Comunicación

	3
	2C
	Legislación y Ejercicio Profesional
	Practica Profesionalizante II

	3
	1C
	Espacio de Definición Institucional
	Todos los espacios curriculares de primer año

	3
	2C
	Espacio de Definición Institucional
	Todos los espacios curriculares de primer año


Cuadro 3: Espacios curriculares por campos de formación

	CAMPOS  DE 

FORMACION
	ESPACIOS CURRICULARES
	CARGA HORARIA 

EN HORAS 

CÁTEDRA
	%

	FORMACION GENERAL
	- Taller Competencias Comunicativas
- Comunicación
- Taller Sociedad, Territorio y Estado
- Taller Problemática Sociocultural
	3
3

3
3
	10 %

	FORMACION DE FUNDAMENTO
	- Historia de la Comunicación Visual
-Comunicación Visual
-Lenguaje Audiovisual
-Semiótica
	3
3

3

3
	20 %

	FORMACION ESPECIFICA


	-Taller de Diseño grafico I
-Tipografía I
-Sistemas de Reproducción Grafica I
-Informática I
-Morfología
-Taller de Diseño Grafico II
-Tipografía II
-Sistemas de Reproducción Grafica II
-Informática II 
-Informática III 
-Tipografía III 
- Legislación y Ejercicio Profesional
-Taller Optativo Institucional I
-Taller Optativo Institucional II
	6

6

3
6
3
6

3
3
6
3
3
3
         3
         3
	50 %

	PRACTICAS PROFESIONALIZANTES
	-Practica Profesionalizante I 
-Practica Profesionalizante II 
-Practica Profesionalizante III 
	3

3
9
	20 %

	TOTAL CARGA HORARIA EN HORAS CATEDRA ANUALES
	
	2592
	100%


PRIMER AÑO
DENOMINACION: HISTORIA DE LA COMUNICACIÓN VISUAL

Fundamentación:

La Historia de la Comunicación Visual como construcción social e histórica, hace necesario establecer el sentido de las prácticas visuales, determinar el pensamiento y las formas de producción de las mismas en su contexto. Historia del arte, Escuelas del diseño gráfico y Diseño Gráfico Argentino y Latinoamericano como espacios de conocimiento, nos permite profundizar en la pertinencia del uso de los elementos visuales de cada época y las maneras de percibirlos. 
Las Tendencias Estéticas Modernas y Contemporáneas deben ocuparse en desarrollar la cultura visual de los estudiantes de manera de educar la mirada y la inteligencia para un reconocimiento e interpretación de la obra de arte, en el tiempo y en el espacio. En tal entendimiento, la relación que se establezca entre el diseñador gráfico y las artes visuales, sobre todo en el grabado, la escultura y la pintura, así como los nuevos medios de expresión y comunicación, debe crear los hábitos, debidamente fundados, en teoría y en la praxis, que le permitan participar del hecho estético como algo más que simple espectador.
La proximidad y la naturaleza efímera del Diseño gráfico, combinadas con la vida social, política y económica de su cultura le permiten expresar solidamente el espíritu de una época, mas que muchas otras formas de la expresión humana.
Plantea la relación entre Estado y Sociedad sabiendo que dicha relación esta integrada por dos componentes: los naturales y los sociales que en forma articulada generan el espacio cultural.

Desde este espacio se propone explicar como la Tendencia Estética Moderna y Contemporánea tienden a plurificar la variabilidad de técnicas visuales, culturales, y arquitectónicas que hasta hoy día son aplicadas.

Régimen de cursada: Anual 

Cantidad de horas cátedras semanales: 3 horas.

Objetivos: 

· Comprender los códigos, modos y medios que intervienen en los procesos de la comunicación

visual en la contemporaneidad.

· Recrear el Diseño Gráfico y las Artes visuales como hecho estético.
Contenidos:

Eje Temático Nº 1: Siglos XIV-XVI

Transformaciones en la estructura social, desarrollo comercial y urbano. Burguesía y espíritu burgués. Renacimiento: cultura, ambiente intelectual y humanismo. Relación con la Antigüedad clásica. Innovaciones artísticas. 

Racionalización del espacio pictórico: perspectiva artificial. 

Eje Temático Nº 2: Siglos XVII y XVIII

Transición hacia el mundo moderno: revoluciones intelectual, política y económica. Razón y pensamiento ilustrado: los filósofos y la Enciclopedia. Una nueva ojeada a la Antigüedad. El Neoclasicismo. Revolución Francesa: caída del Antiguo Régimen monárquico y triunfo de la burguesía. Revolución Industrial y apoteosis del orden industrial capitalista. 

Eje Temático Nº 3: Siglo XIX

Romanticismo inglés: los prerrafaelistas y la crítica a los efectos de la Revolución Industrial. El arte en la era victoriana. Las exposiciones universales. El Crystal Palace de Londres. El realismo y la cuestión de la realidad. El realismo y la nueva temática social. La caricatura y su constitución como género en medios de difusión masiva. Impresionismo: la pintura de lo instantáneo.
La industrialización de las técnicas en la producción de libros: prensa mecánica, papel industrial, linotipia. 

Eje Temático Nº 4: Fin de siglo

Aspectos ideológicos y estéticos del pensamiento de William Morris. Morris como diseñador. La fundación de Arts & Crafts. Kelmscott Press: un proyecto de la madurez. Postimpresionismo: crítica a los modelos clásicos de representación. Nuevas formas artísticas, nuevos lenguajes. El problema forma-función.
 El apogeo de la industria y las transformaciones urbanas. Auge del consumo: el cartel moderno y la publicidad. Influencia del Japón.
Cultura masiva: periódicos y semanarios populares ilustrados. La información visual. La prensa satírica. Las revistas modernistas. Ilustración y diseño de libros. Pioneros del diseño moderno. La fotografía como nueva herramienta de comunicación.
Eje Temático Nº 5: El surgimiento del estudio de la tipografía

Concepto de la “Nueva Tipografía.”
La filosofía del pensamiento moderno en la tipografía. Comunicación, racionalidad y objetividad.
Los precursores: Renner y Tschichold. Sus seguidores: Bill, Vivarelli, Lohse, Müller Brockmann.
Eje Temático Nº 6: Diseño gráfico y comunicación persuasiva en USA

Las raíces de la gráfica norteamericana.
Vinculación entre la Arquitectura, el Diseño Industrial y el Diseño Gráfico.
Eje Temático Nº 7: La escuela de ULM

Situación socio-política europea luego de la Segunda Guerra Mundial

Orígenes bauhasianos en la Escuela de Ulm.
“Un nuevo concepto proyectual “. La incorporación del pensamiento científico. Semiología, semántica y análisis morfológico.
El pensamiento de Tomás Maldonado. El concepto de la “proyectación.”
Eje Temático Nº 8: El diseño gráfico en la Argentina

Orígenes. La Escuela Nacional de Bellas Artes. Los grandes diarios. Las revistas Caras y Caretas, PBT. Las caricaturas de R. Columba.

Del  movimiento Arte Concreto Invención al Diseño Gráfico. Las revistas Ciclo y Nueva Visión.
La tarea pionera de Tomás Maldonado en el Diseño Gráfico argentino. 

Bibliografía:

· Meggs, Phillip B. (1991). Historia del Diseño Gráfico. De Mexico: Ed. Mcgraw-Hill / Interamericana. 

· Berger, John. (1980). Modos de ver. Argentina: Ed. Gustavo Gili, Losada. 
· Williams, Raymond. (ed.), (1992) Historia de la comunicación. De la Imprenta a nuestros días. Barcelona: Ed. Bosch.

· Febvre, Lucien y Martin, Henri-Jean. (2005). La aparición del libro. México: Ed. Fondo de Cultura Económica.

· Barnicoat, John. (1972). Los carteles, su historia, su lenguaje. Barcelona: Ed. Gustavo Gili.
· Barbier, Frédéric. (1999). Historia de los medios: de Diderot a Internet. Buenos Aires: Ed. Colihue.
Perfil del docente a cargo: Profesor en Artes Visuales, Diseñador Gráfico y Técnico Superior en Diseño Gráfico.

DENOMINACION: Taller de Diseño Gráfico  I
Fundamentación:

La reflexión y el análisis de la forma, así como la importancia de la percepción profunda de ella en el mundo circundante, establecen los pilares en el proceso de codificación, encodificación y decodificación de los mensajes visuales.
Así mismo, la construcción de estos mensajes implica la práctica sistemática, precisa y organizada, desde una metodología en el proceso de diseño, que tiene sus propios códigos, lenguajes y reglas. 
El resultado es la producción de las formas a partir de la idea, para su posterior reconstrucción y resignificación, favoreciendo el desarrollo del pensamiento crítico y la creatividad, no solo desde el punto de vista expresivo, sino como capacidad para resolver problemas de comunicación visual.
El rol que cumple el receptor de estos mensajes se establece como eje en el presente espacio curricular, reafirmando que “la claridad proviene de la idea, no de la forma”. Respetar la calidad activa del receptor en el proceso de comunicación propicia la confección de soluciones particulares para grupos particulares, adquiriendo el estudiante el bagaje de conocimientos y destrezas necesarios para brindar variedad de piezas gráficas de diferente complejidad y no simplemente producir comunicaciones masivamente.
Régimen de cursada: Anual 

Cantidad de horas cátedras semanales: 6 horas

Objetivos

· Desarrollar estrategias de pensamiento y metodologías de diseño para la construcción de mensajes visuales.

· Analizar y diseñar diferentes mensajes, valorando e interpretando las necesidades y características del receptor.

Contenidos:

Eje Temático Nº 1: Organización de la formal visual.
Elementos visuales básicos. Bidimensional y Tridimensional. Composición y estructura. Organización formal: Imagen, tipografía y color. 

Eje Temático Nº 2: Percepción. 

Psicología de la forma. Principios de la visión perceptual. Signo y símbolo. Código. Significante y significado. Sensación y percepción. Gestalt. Bauhaus. Ulm. Síntesis. 
Eje Temático Nº 3: Metodología en el proceso de diseño.

Etapas en el proceso de diseño. Fase analítica. Fase creativa. Fase ejecutiva. Comunicación y mensaje. Diseño y rediseño de mensajes visuales. Sistemas visuales. Introducción a la diagramación y a la arquitectura de la información.

Bibliografía

· Ruíz Emece, Guillermo G. (1994). Estudio de Diseño. Buenos Aires: Ed. Emecé Editores.
· Terradallas, Plana Villanueva. (2000). La imagen visual 2. Barcelona España: Ed. Arroyo Vinces Vives.
· Quiroga, María B. (2005). Puntos capitales del diseño. Buenos Aires: Ed. Comm Tools.
· Longinotti, Enrique. (2005). Morfologías. Buenos Aires: Ed. Colección grin & shein haus.
· Zecchetto, Victorino. (2006). La danza de los signos. Buenos Aires: Ed. La Crujias Ediciones. 

· Gálvez, Francisco. (2005). Educación Tipografica. El cartel bienal México. Ed. Tpg Ediciones Comm Tools.
· Rollie, Roberto y Branda María. (2007). La enseñanza del Diseño en Comunicación Visual. Buenos Aires: Ed. nobuko.
Perfil del docente a cargo: Técnico Superior en Diseño Gráfico y Diseñador Gráfico.

DENOMINACION:   SISTEMAS DE REPRODUCCION GRAFICA I

Fundamentación:

Sistemas de Producción Gráfica I es una asignatura teoricopráctica, que aborda los orígenes de la comunicación en sus diferentes manifestaciones, las relacionadas con la comunicación visual y la impresa de carácter masivo.
Refiere a los sistemas y técnicas de estampación y brinda las habilidades prácticas en la preparación de originales.
El estudio de los medios de producción gráfica contribuirá no sólo a que el estudiante amplíe sus conocimientos y desarrolle habilidades en la preparación de originales para la comunicación impresa, sino que le proporcionará las posibilidades de conocer estos procedimientos de manera general en algunos casos y en particular de aquellos sistemas de mayor incidencia en la producción masiva de la comunicación impresa.
Régimen de cursada: Anual 

Cantidad de horas cátedras semanales: 3 horas

Objetivos:

· Analizar la estampación y su desarrollo como antecedentes de los medios de producción gráficos modernos y contemporáneos. 

· Demostrar los conocimientos en la preparación de originales para los diferentes sistemas de reproducción de las artes gráficas.

· Aplicar los conocimientos adquiridos en el desarrollo del ejercicio profesional, tanto desde la realización y preparación de los originales como en el trabajo de supervisión, control y dirección de los diferentes procesos del flujo de producción de las artes gráficas.

Contenidos:

Eje Temático Nº 1: Introducción a las Artes Gráficas.
· Las Pictografías: Otros signos o figuras de la comunicación prehistóricas.

· La escritura.

· Panorama de la estampación. Breve referencia histórica.
· La xilografía, calcografía, litografía, tipográfica o directa, huecograbado o rotograbado, offset o indirecta, serigrafía.
· Los plotter de impresión por inyección de tintas.
· Los printer: Laser e inkjet.
· Otros

Eje Temático Nº 2: El Papel y los Formatos.
· Clasificación del papel según su uso.
· Características del papel. Sus atributos.

· Características de los pliegos de imprenta: Folio. Cuarto. Octavo.

· Dieciseisavo. etc.

· Normalización de formatos. Normas internacionales. Normas ISO para el papel.

· Los formatos. Características: Proporciones. Construcción de los formatos.

· El papel en el proceso gráfico.
Eje Temático Nº 3: La Serigrafía.
· Antecedentes de la serigrafía.
· Características de los equipos y materiales de producción.
· Preparación del arte final de los originales.
· Método de impresión por procedimientos de corte manual.
· Método de impresión por procedimiento fotográfico.
· Sistemas fotográficos directos e indirectos.
· Tipos de soportes: Tejidos, vidrio, madera, cerámica, cuero. Vinyl, plástico,

· papel y cartón.

Eje Temático Nº 4: Offset.
· Definición de offset.
· Elementos de la impresión offset.
· Procedimiento tecnológico.
· La forma impresora.
· El soporte.
· La tinta.
· La solución de mojado.
· La mantilla de caucho.
· Preparación del arte final de los originales.
· Utilidad actual del offset.
Eje Temático Nº 7: Impresión Digital.
Impresión digital-DI. Computadora a Impreso. Tiradas, Costos. Sistema eletrofotográfico digital de la impresión a color. IBM Infoprint Color 130. Agfa Chromapress Csi. Rpland DICOpage. Duplicación Digital. Plotters de corte y Plotters de impresión.

Bibliografía

· Santarsiero, Hugo M. (2.000). Producción Gráfica. Capital Federal Argentina: Ed. Producción Gráfica Ediciones.
· Santarsiero Hugo M. (2.001). Sistemas de Impresión. Capital Federal Argentina: Ed. Producción Gráfica Ediciones.
· Cotton, Bob. (1994). La Nueva Guía del Diseño Gráfico. Barcelona España: Ed. Blume. 

· Sander, Norman. (1988). Manual de Producción del Diseñador Gráfico. Barcelona España: Ed. Gustavo Gili.
Perfil del docente a cargo Profesor en Artes Visuales, Diseñador Gráfico y Técnico Superior en Diseño Gráfico.

DENOMINACION: TIPOGRAFIA I

Fundamentación: 

La Tipografía tiene una dimensión técnica y funcional basada en el oficio de tipógrafos e impresores. Cuenta con sistemas de medición y cálculo que ayudan a organizar y racionalizar la comunicación visual. Pero tiene además una dimensión humanística que se basa en la escritura, representación abstracta de objetos e ideas que hizo posible el registro de la cultura, la organización del pensamiento y el desarrollo intelectual del hombre. Entendida como disciplina, la Tipografía profundiza y enriquece en direcciones múltiples los alcances del Diseño Gráfico. 
Desde la materia, se pretende aportar al Diseño Gráfico un saber específico, colaborando en la formación de profesionales con sólidos conocimientos tipográficos, comprometidos con los avances de la técnica, con intereses humanísticos, y con capacidad de análisis crítico. 
Se ocupa de desarrollar los contenidos teóricos y prácticos que hacen al manejo de los sistemas de signos alfabéticos entendidos en el campo del diseño de la comunicación. En ese sentido, se concibe a la tipografía como un pilar en la formación de un diseñador. Esto permite proponer una "mirada tipográfica" a las dimensiones formales, funcionales y tecnológicas del Diseño Gráfico con el objeto de formar personas capaces de conocimiento, análisis y propuesta de soluciones para problemas de comunicación visual. Esto implica abordar los distintos aspectos de lo tipográfico con una actitud que privilegia la re-flexión sobre el problema, y el planteo de la necesidad desde sus orígenes y no desde la repetición de tipologías ya existentes en el mercado.

Régimen de cursada: anual 

Cantidad de horas cátedras semanales: 6 horas

Objetivos:

· Desarrollar la capacidad de observar críticamente, conceptualizar y proponer soluciones en términos de diseño a través de la tipografía y de la escritura.

· Comprender el signo como fenómeno sensible.

· Asociar mano-ojo como sustento de la educación tipográfica.

· Conocer en forma experimental la dinámica de comunicación de la escritura manual.

· Revalorizar los rasgos individuales a través de las múltiples formas de expresarlos y aplicarlos.

· Enseñar técnicas para el trazado manual de los signos.

· Conocer la estructura tipográfica.

Contenidos

Históricos:

- ¿De dónde viene el alfabeto?

- Comunicaciones visuales previas a la escritura. Orígenes del trazo. Pinturas rupestres. Orígenes de la escritura en distintas culturas: Mesopotamia, Egipto, China, Mesoamérica.

- Antecedentes de la escritura occidental. La escritura fenicia. Escritura romana. Cursividad y desarrollo de la minúscula. Escrituras unciales y carolingias. Escritura gótica y cancilleresca. Iluminaciones. Sistemas numéricos. 

- El libro medieval. Carácterísticas y modos de producción. La imprenta. Orígenes. Gutenberg. La expansión del libro impreso.

Contenidos Teórico-Prácticos:

Eje Temático Nº 1: ¿Qué es Tipografía?

- Percepción. Aspectos geométricos. Aspectos ópticos. Aspectos sensibles. 

- Relaciones espaciales entre signos. Interletra, interpalabra, interlínea.

- Signo tipográfico. Componentes: partes de la letra. 

Eje Temático Nº 2: La morfología de la tipografía.

- Proporciones. Estructura. Trazo. Forma y contraforma. 

- Técnicas e instrumentos de trazado. Trazo gradual y uniforme. 

Eje Temático Nº 3: El alfabeto.

- Clasificación de familias tipográficas. Criterios de clasificación. Familia. 

- Variables tipográficas. Sistemas de familias. Criterios de diseño: alfabeto experimental. El signo 28
- El signo tipográfico y sus posibilidades comunicativas: monograma y logotipo.

Bibliografía:
· Cátedra Fontana. (1994). Pensamiento Tipográfico. Buenos Aires: Ed. Librería Técnica. 
· Galvez pizarro, Francisco. (2.008). Educación Tipográfica: una introducción a la tipografía. Buenos Aires: Ed. Tpg.
· Frascara, Jorge. (2.010). Diseño Gráfico y Comunicación. Buenos Aires: Ediciones Infinito.

Perfil del docente a cargo: Técnico Superior en Diseño Gráfico y Diseñador Gráfico

DENOMINACIÓN:   INFORMATICA I

Fundamentación:
Todos los objetos pueden ser interpretados como un mensaje icónico, instaurados en un nuevo esquema de contenidos: carteles, vidrieras, volantes, guías telefónicas, planos, libros, mapas, afiches, envases, etc. Este conjunto de elementos se encuentra distribuido por doquier y ejerce una fuerte influencia, con una lectura disímil, como un gran hipertexto capaz de acrecentar nuevos hábitos. 
Por ello, en esta unidad curricular se estudiarán los aspectos teóricos, los recursos tecnológicos y aportes técnicos, la interfase gráfica y aplicación práctica para fortalecer el perfil del "Técnico Superior en Diseño Gráfico".
La computación es considerada como una herramienta fundamental para la elaboración de bocetos, dibujos vectoriales, inclusión de efectos, armado de distintas estructuras, etc. Es posible amalgamar dos criterios básicos: ciencia y arte para establecer a la computación como ciencia de la ecología de la comunicación.
Para un Técnico en Diseño Gráfico, el conocimiento de los programas utilitarios define su actividad, y es imperioso reconocer que no todos los programas ofrecen la misma utilidad. 
Régimen de cursada: Anual 

Cantidad de horas cátedras semanales: 6 horas

Objetivos:
· Conocer las herramientas para el aprendizaje de los conceptos involucrados con el manejo de Imagen digital. 

· Adquirir la habilidad de aprender a hacer actividades pensando, en el sistema. 

· Comprender, que los recursos tecnológicos son importantes para su actividad, como un medio de comunicación interactiva que los vincula con la sociedad. 

· Conocer teóricamente el hardware y el software utilizado en la actualidad. 

· Abordar el panorama histórico de la utilización de las computadoras en la edición gráfica.

· Manejar con fluidez el software.

Contenidos:

Eje Temático Nº 1: Introducción. 
Hardware, Software. Representación de datos. Componentes del Computador.

Periféricos de entrada / salida. Dispositivos de Video. Dispositivos de Audio. 

Imagen: Introducción. Imagen de Mapas de bits. Imágenes Vectoriales.

Resolución y Definición. Tipos de archivos. Codecs y compresión. Usabilidad. 

El software: Sistemas Operativos para computadoras personales. Software de sistema y de

aplicación. Lenguajes. Programación: Conceptos de Programación orientada a objetos.

Programación Visual.

Eje Temático Nº 2: Introducción a los Software.
Navegación en Internet. Los Buscadores. Introducción a HTML. Lenguajes de Programación. Internet Explorer. Netscape Navigator. Adobe PhotoShop. Corel Draw. Presentación de las herramientas . Digitalización de Imágenes. Conceptos Básicos de la Imagen Digital. Medidas de Píxeles. DPI. Profundidad de Color. Bits. Modelos de Color. Lectura Lineal (libro) y no lineal(Internet). Software para Tratamiento de Imágenes. Adobe PhotoShop. Caja de Herramientas. Herramientas de selección y recorte. Herramientas de dibujo, pintura y fotografía. Otras herramientas. Controles de Color. Controles de Modo. Controles de Visualización. Conocer las Imágenes digitales y el color. Qué es la resolución. Resolución y Tamaño de Imagen.

Resolución y tamaño de archivo. El color. Sistemas de Color. Modos de Color. CMYK

RGB, Modo HSB. Modo Lab.

Modo Escala de Grises. Las Gamas de Color. Documentos Nuevos. Abrir Documentos. Cerrar y Guardar Documentos. Recuperar un Documento. Abrir con otras extensiones. Guardar con otras extensiones. Importar y exportar Documentos. Sistemas de medición. Sistemas de Visualización. Las Capas. Documento creado por capas. Mover el contenido de las capas. Los filtros y sus efectos. Pintar y Modificar imágenes. La paleta pinceles. Herramientas de Texto. Introducir Texto. Impresión.

Eje Temático Nº 3: Aplicaciones Vectoriales.
Vector y Mapa de Bits

Creación de una imagen a partir de nodos

La digitalización de la imagen. Elementos que componen la imagen, Ancho, Alto, Píxeles, Centímetros, Resolución, DPI, Píxeles por Pulgada, Paletas de Colores, CMYK, RGB, Escala de Grises, Color Indexado. Diferentes extensiones del archivo Imagen. BMP, JPG, TIFF, GIF.

Guardar, Guardar como, guardar una Copia. Importar, Exportar. Adquirir, Scannear. Corel, CDR, vectorial y mapa de Píxel. Diferencias y Similitudes, Como es trabajar con Coordenadas. Ventajas y Desventajas de Mapas de Bits y Vectores.

Cuando se debe aplicar cada opción. Trabajar y construir utilizando nodos, como editar nodos y vectores.

Eje Temático Nº 4: Diseño Editorial.
Introducción al Diseño

El formato

Paletas de Colores

Graficadores y Editores

Resolución y Formateo de Imágenes

Acerca de la Impresión

Técnicas de Impresión
Desarrollos de Diseño Grafico y Editorial

Diseño y Diagramación de diferentes formatos editoriales: Tarjetas, Dípticos,Trípticos, Invitaciones, Publicaciones, Afiches. Introducción a Corel Draw.

Introducción visual a Corel Draw. Crear una página (Diseño de Página). Importar Cliparts. Colocar y modificar objetos. Añadir texto artístico. Guardar e imprimir las páginas acabadas. Crear el gráfico de título. Crear una pieza de puzzle con curvas bézier. Editar y corregir nodos. Importar gráficos. Utilizar la función Envolver.

Utilizar la función PowerClip. Diseño de un folleto con Corel Draw. Preparar página y definir líneas guía. Importar, colocar y modificar imágenes de mapa de bits. Crear y componer un título. Importar y componer flujo de texto. Dar Formato al cuerpo del texto. Formatos rápidos mediante estilos. Insertar imágenes adicionales. Utilizar tabuladores. Diseño de objetos. Rectángulos y elipses. Líneas a mano alzadas y curvas bézier. Líneas caligráficas. Diseño de cotas. Polígonos y objetos a mano alzada. Edición de objetos. Edición de objetos mediante la barra de propiedades.

Utilización de la herramienta Forma. Utilización de la herramienta Cuchillo. Utilización de borradores. Escalar y reflejar objetos. Utilización de la persiana. Transformar. Uso de colores. Conceptos básicos. Definición de colores y de paletas de color propios. Asignar colores. Creación de degradados de color. Relleno de objetos con patrones. Asignación de texturas. Definición de atributos de línea.

Funciones de objeto avanzadas. Transformación de envolturas y perspectiva.

Creación de mezclas. Creación de extrusiones. Agrupar, combinar, interceptar, soldar o recortar los objetos. Organizar y alinear objetos. Diseño de siluetas.

Utilización de lentes. Funciones de mapa de bits. Modificar textos. Funciones de archivo. Cargar archivos. Guardar archivos. Exportación de archivos. Impresión de gráficos. Encabezamiento de cartas y tarjetas. Introducción y formato de texto.

Diseño y agregación de acentos circunflejos. Conversión y combinación de elementos. Ejecución de la extrusión. Giro de los objetos de extrusión. Introducción y diseño de un segundo objeto. Creación de encabezado de cartas. Creación de tarjetas personales. Diseño publicitario. Revisión de Conceptos de Composición y Aplicación en el Diseño. Afiches. Tapa de Revistas. Diseño de Logotipos. Isotipos. Las Diferentes Tipografías. Integración de Imágenes y Texto.

Eje Temático Nº 5: Photoshop.
Inicio. Nuevo. Abrir. Abrir Como. Guardar. Guardar Como. Guardar una copia (teniendo en cuenta calidad y resolución): JPG, GIF, GIF (fondo transparente), TIF, BMP. Importar. Exportar. Adquirir. Ajustar Página. Imprimir. Preferencias.
Salir. Opciones de Edición. Opciones de Imagen. La resolución de pantalla y de impresión. Los DPI. Opciones de Capa. Opciones de Selección. Filtros. Ver. Ventana. Ayuda. Herramientas. Selección. Mover. Lazo. Varita Mágica. Aerosol. Pincel. Goma. Lápiz. Sello. Dedo. Desenfocar. Sobreexponer. Pluma. Texto. Línea. Degrade. Balde. Gotero. Mano. Lente.

Eje Temático Nº 6: Fotografía Digital y Diseño Grafico.
Fotometría. Teoría del color. Equilibrio del color. Toma fotográfica. Esquema de iluminación. Flash. Basculamiento de cámara. Ley de Scheimpflug. Vista aérea y rasante. Degradados. Iluminación en interiores y exteriores. Luz polarizada. Fotomontaje.

Eje Temático Nº 7: Producción Digital de Originales de Arte.
El original digital para producción. La idea creativa y el arte original. Presentación de bocetos. Original de arte. Registros. Demasías. Plegados.

Bibliografía:

· Manual de Adobe Photoshop. aprenfor.blogspot.com/2011/.../manual-de-adobe-photoshop-cs5.htm
· Kandinsky, Vasili. (2.011). Punto y línea sobre el plano. Buenos Aires: Ed. Paidos. 
· Phil Baines, Andrew Haslam. (2002). Tipografía, función, forma y diseño”. Barcelona España: Ed. Gustavo Gili 192 p [Type & Typography]

· Mclean, Ruari. (2.002). Manual de Tipografía. Barcelona:  Ed. Herman Blume 1987 (1980) [Typography] 216p. 
· Sander, Norman. (1988). Manual de Producción del Diseñador Gráfico. Barcelona España: Ed. Gustavo Gili.
Perfil del docente a cargo: Técnico Superior en Diseño Gráfico y Diseñador Gráfico

DENOMINACION: MORFOLOGÍA
Fundamentación:

Atendiendo  a las nuevas corrientes en la educación del lenguaje visual, esta cátedra propone abordar desde el inicio, y como contenidos trasversales, nociones vinculadas a la imagen en su contexto histórico y cultural, los códigos representativos y las grandes cosmovisiones de época y los condicionamientos culturales y psicológicos en la producción y en la lectura de la imagen visual para acercar al alumno la posibilidad de comenzar a construir su pensamiento estético, desde marcos teóricos revisados y renovados. Atendiendo criterios actualizados no sólo de la especialidad sino también de disciplinas afines cuyos aportes resultan hoy inobjetables (estudios visuales, teorías de las artes audiovisuales, estética, estudios multimediales, etc.) Se trata de propiciar desde el comienzo un equilibrio entre la producción y la reflexión crítica.
Lenguaje Visual se presenta, pues, como una asignatura fuertemente conceptual, en la cual la formación en la gramática y en las técnicas es necesaria pero no suficiente. No tiene como objetivo que el alumno alcance un alto grado de destreza y dominio de las técnicas sino que se apropie de recursos básicos, herramientas y procedimientos en vinculación con la intencionalidad de la propuesta visual y sus implicancias constructivas y contextuales.

Régimen de cursada: Anual 

Cantidad de horas cátedras semanales: 3 horas

Objetivos

· Comprender la producción de imágenes visuales en el marco del contexto cultural en el que se inscriben.

· Promover la apropiación de recursos básicos y la investigación de los materiales y herramientas en vinculación con la generación de sentido.

· Introducir un vocabulario técnico y la argumentación verbal de los procesos constructivos.

· Propiciar un equilibrio entre la producción y la reflexión crítica acerca del producto realizado.

Contenidos:

Eje Temático Nº 1: La Imagen Visual. 

Elementos visuales básicos: punto, línea, plano, volumen, dimensión, color, valor, textura
Elementos de formación y relación: equilibrio, escala, posición, dirección, espacio.

Simetría, repetición.

Ritmo.

Contraste.

Principios de la percepción. Gestalt.

Fondo y figura.  Forma y contraforma. Espacio, vacío, diagramación, soporte

Eje Temático Nº 2: Color y Textura.
Círculo cromático. Temperatura del color. Significado: La polivalencia significativa del color. La influencia del contexto. Los enfoques culturales del color.

Teoría aditiva y sustractiva.

Colores primarios: luz, pigmentarios y de impresión.

Color. El carácter indisociable de la relación color-materia.

Teorías y tradiciones del color. 

Armonías de color.

Textura. Textura y materialidad como relación indisociable.

Clasificaciones tradicionales: texturas visuales y texturas táctiles. Texturas mecánicas.

Regulares y orgánicas.

Texturas primarias y texturas elaboradas en la dialéctica con la materia.

Texturas propias del soporte, de la materia y de la manera.

Eje Temático Nº 3: Bidimensión y Tridimensión.

Características. La organización espacial. Composición.

Campo y figura. Estrategias para generar sensación de espacialidad. Espacio bidimensional y tridimensional. Figuración y abstracción.

El punto de vista.

Tensiones. Variaciones posicionales y direccionales. Relaciones de tamaño. Forma. Detalle-fragmento. Caos-orden.

Bibliografía

González Ruiz, Guillermo: (1.994). Estudio de diseño. Buenos Aires: Ed. Emecé Editores.

Bargueño, Eugenio. (2005). Educación plástica y visual.  España: Ed. Mc Graw Hill. 
Joly, Martine. (2.010). Introducción al análisis de la imagen. Buenos Aires: Ed. La Marca. 

Perfil del docente a cargo: Prof. Artes Visuales, Técnico Superior en Diseño Gráfico y Diseñador Gráfico

DENOMINACION: TALLER DE COMPETENCIAS COMUNICATIVAS
Fundamentación:
Las competencias comunicativas, entendidas como las habilidades para producir y consumir mensajes, de una manera crítica y creativa, son una exigencia cada vez mayor en la formación de cualquier profesional, en particular, de los pertenecientes al área del diseño y del arte. 
Una de las problemáticas que se observa en los terrenos educativo y laboral es la dificultad para codificar y decodificar distintos tipos de textos y discursos. Por ello, urge proporcionar herramientas teórico-prácticas que faciliten y desplieguen la capacidad comunicativa, tanto oral como escrita, de los alumnos.
Por consiguiente, el Taller de Competencias Comunicativas se propone el abordaje y el tratamiento del complejo proceso de la lectura, la escritura y la oralidad para mejorar la inserción laboral y cultural de los nuevos profesionales del diseño gráfico.

Régimen de cursada: Cuatrimestral

Cantidad de horas cátedras semanales: 3 horas 

Objetivos:

General:

· Desplegar y mejorar sus destrezas y habilidades comunicativas. 

Específicos:

· Comprender la importancia de los procesos de lectura y escritura para mejorar la calidad comunicativa personal y social.

· Ejercitar en distintas estrategias de lectura y expresión oral y escrita.

· Valorar el esfuerzo personal, el trabajo en equipo y la toma de decisiones.

· Producir textos coherentes y cohesivos según las audiencias.

CONTENIDOS

Eje Temático Nº 1: La Comunicación como Fenómeno Humano y Social.
Comunicación humana: características. Comunicación intrapersonal e interpersonal. Comunicación verbal y no verbal. La interacción comunicativa. Competencias comunicativas. Circuito de la comunicación. Funciones del lenguaje.  Lenguaje, lengua y actos de habla. Aportes de la semiótica. La teoría de signos según Pierce. Roland Barthes

El texto: concepto y características fundamentales. Clasificación textual según funciones del lenguaje y tramas. Coherencia y cohesión. Recursos cohesivos. Tipos de conectores. Macroestructura y superestructura. Tipologías textuales: informativa, argumentativa y narrativa. Construcción de textos. La progresión temática: los párrafos.

Eje Temático Nº 2: La Lectura y La Escritura.
La lectura como proceso: el hábito de leer. Lectura como instrumento de conocimiento: fuente primordial de información. La lectura como una ventana a la imaginación: la literatura y la escritura creativa. La lectura analítica de textos académicos. Paratexto.

La escritura como sistema semiótico. Reglas ortográficas: sílabas, acentuación, preposiciones, queísmo y dequeísmo. Signos de puntuación: coma, punto, punto y coma, dos puntos, puntos suspensivos, comillas, paréntesis, guiones. Signos de interrogación y admiración. Uso de mayúsculas

Eje Temático Nº 3: La Comunicación Escrita.
La Redacción como Proceso Cognitivo y Comunicativo: Recopilación, organización, y revisión de la escritura.  Estrategias de Producción: interactivas,  pragmáticas y semánticas. Relaciones entre proceso de escritura y lectura: la comprensión. Factores que influyen. Audiencias. Producción escrita de ensayos, artículos de opinión, cuentos, noticias, anuncios  e historietas.

Eje Temático Nº 4: La Comunicación Oral.
La oratoria como forma de comunicación. La capacidad de hablar en público. Preparación del orador. Consejos prácticos. Condiciones y cualidades de un buen orador. La preparación del discurso. Formas de expresión. Recursos fonéticos, expresivos y visuales. El auditorio. El foro y el debate. 

Bibliografía:

· Ander-Egg, Ezequiel y Aguilar; María José. (1992). Como aprender a hablar en público. Buenos Aires: Ed. ICSA.
· Conti, María y Sosa, Silvia. (2004). Hacia una Gramática del Texto. Córdoba: Ed. Comunicarte.

· Marro, Mabel y Dellamea, Amalia. (1.994). Producción de textos. Buenos Aires: Ed. Fundación Universidad a Distancia Hernandarias. 
· Tello, Nerio. (2003). Cómo escribir, guía rápida de redacción profesional. Buenos Aires: Ed. Longseller.
Perfil del docente a cargo: Profesor de Lengua y Literatura. Profesor de Letras, Lic. En Comunicación.
DENOMINACION: COMUNICACIÓN

Fundamentación:

En el ámbito de la producción y análisis de las distintas transformaciones socioculturales, diversos investigadores y especialistas convergen en la afirmación de que la sociedad actual puede caracterizarse como más mediática, postmoderna y marcadamente orientada hacia las novedades provenientes de la comunicación visual y de los avances tecnológicos.
La comunicación como disciplina aporta interesantes investigaciones, surgidas de trabajos interdisciplinarios con otras ciencias, tales como la psicología, la sociología, la antropología, la economía, la política y la lingüística, La aparición de diversas teorías de comunicación surgen como un intento de explicar, desde distintas posiciones y aspectos de la realidad, el fenómeno tan complejo del proceso comunicativo humano. Las  mismas nacen en contextos históricos determinados y están impregnadas de ideologías y paradigmas correspondientes a espacios y tiempos particulares. Igualmente, todas ellas permiten una aproximación a la comprensión y uso de códigos, símbolos y discursos que se producen, circulan y consumen en la sociedad.
Por ello, es de vital importancia que la formación de un profesional en diseño gráfico, proporcione herramientas teóricas y prácticas que le posibiliten hacer un manejo correcto, crítico y creativo de la comunicación ya que como comunicador visual debe estar capacitado en el lenguaje y sus múltiples significaciones.

Régimen de cursada: Cuatrimestral

Cantidad de horas cátedras semanales: 3 horas

Objetivos:

Que el alumno logre:

· Conocer e interrelacionar los elementos, funciones, teorías y modelos de comunicación.

· Interpretar discursos y representaciones visuales, de tal manera, que contextualice y reconstruya diferentes actos comunicativos.

· Adoptar una actitud crítica en la lectura visual de los mensajes de los diferentes medios y técnicas  de comunicación social.

Eje Temático Nº 1: Cultura y Medios de Comunicación Social.
Definiciones de cultura. Identidad, poder e ideología. Modernidad y postmodernidad. Historia de los medios de comunicación social: electrónicos y digitales. Particularidades de cada medio. La aldea global. La sociedad de las nueva tecnologías de información y comunicación: sus paradigmas y manifestaciones tecno- sociales. Diseño gráfico y cultura digital. 

Eje Temático Nº 2: Ciencias de la Comunicación.
Definiciones de ciencia, teorías y modelos. La ciencia de la comunicación: su evolución.  Modelos de Shannon y Weaver, Berlo y Scramm. Teoría de la aguja hipodérmica. Funcionalismo. Escuela de Frankfurt. Estudios Culturales. Estudios de efectos y gratificaciones. Nuevas tendencias. Modelo de sociosemiótico de la comunicación 

Bibliografía:

· Andrada, Ana. (2.006). Comunicación Social. Buenos Aires: Ed. Brujas.
· Alsina, Miguel Rodrigo. (1989). Los Modelos de la Comunicación. Madrid: Ed. Tecnos.

· Schnaider, Romina y otros.(2.004). Comunicación para Principiantes. Buenos Aires: Ed. Era Naciente.
· Iriarte, Gregorio y Orsini Puente, Marta. (1995). Conciencia crítica y medios de comunicación. caps. 1, 2 y 3. México: Ed. Dabar.
Perfil del docente a cargo: Lic. en Comunicación, Comunicador Social
SEGUNDO AÑO
DENOMINACION: TALLER DE DISEÑO GRÁFICO II
Fundamentación
El Diseño Gráfico como disciplina aporta soluciones a las distintas problemáticas surgidas de la comunicación. El incremento rápido de la complejidad de los datos de nuestra vida diaria condujo a mensajes tan complejos que actualmente necesitan sistemas gráficos compuestos por piezas eficientes e innovadoras.
 Un buen diseñador es aquel que educa su agudeza para identificar y resolver problemáticas que afectan al contexto. Por tal motivo, garantizar su manejo de experiencias en la identificación de las mismas reduce las perspectivas de fracaso de la comunicación  y aumenta proporcionalmente el desarrollo social.
Atendiendo a este factor y al  manejo del diseño gráfico como herramienta de producción; es vital permitir al estudiante el contacto con el ámbito laboral real, favoreciendo que pueda volcar en ellos las capacidades adquiridas en los diferentes espacios de la presente Carrera.

Régimen de cursada: Anual 

Cantidad de horas cátedras semanales: 6 horas

Objetivos

· Planificar y desarrollar proyectos reales de mediana y alta complejidad que brinden soluciones reales a problemas reales de la sociedad.

· Posicionar al Diseño Gráfico como herramienta al servicio de la comunidad, promoviendo su capacidad de formador de opinión y como valor agregado a la producción.
Contenidos

Eje Temático Nº 1: Diseños de sistemas de identidad.
Sistemas de mediana y alta complejidad. Modalidades gráficas: fonograma, pictograma, diagrama. Marca. Isotipo. Logotipo. Isologo. Identidad de empresas.  Objetivos de comunicación. Referentes. 

Eje Temático Nº 2: Diseño de información.
Diseño editorial.  Soportes impresos y digital. Diagramación y grilla constructiva. Arquitectura de la información. Diseño gráfico para la publicidad y propaganda. Persuasión y concientización.

Eje Temático Nº 3: Diseño de Gráfica aplicada.
Sistemas de signos. Diseño y rediseño de signos. Señalética. Arquigrafía.  Rediseño de sistemas de signos. Retórica.  Identidad. Packaging. Diseño y comunicación en la tridimensión. 

Bibliografía

· Ruíz Emece, Guillermo G. (1994). Estudio de Diseño, Buenos Aires: Ed. Emece.
· Terradallas, Plana Villanueva. (2000). La imagen visual 2. Barcelona España: Ed. Arroyo Vinces Vives.
· Quiroga, María B. (2005). Puntos capitales del diseño. Buenos Aires: Editorial Comm Tools. 

· Lingiotti, Enrique. (2005). Morfologías. Buenos Aires: Colección grin & shein haus. 

· Zecchetto, Victorino. (2006). La danza de los signos. Buenos Aires: La crujias ediciones.
· Frascar, Jorge. (2.006). El diseño de comunicación. Buenos Aires: Ed. Infinito.
· Piazza, Jorge. (2004). El diseño como negocio. Buenos Aires: Comm Tools.
· Chavez, Norberto. (2007). La imagen corporativa. Buenos Aires: GG Diseño.
· Frascara, Jorge. (2.006). Diseño para la gente. Buenos Aires: Ediciones Infinito.
· Rollie, Roberto y Branda, María. (2007). La enseñanza del Diseño en Comunicación Visual. Buenos Aires: Editorial: Nobuko.
· Piazza, Jorge. (2004). Como presupuestar diseño. Buenos Aires: Comm Tools.
Perfil del docente a cargo: Técnico Superior en Diseño Gráfico y Diseñador Gráfico.

DENOMINACIÓN: INFORMATICA II

Fundamentación:
Las transformaciones producidas en las tecnologías de la información y la comunicación alteran la organización del área ocupacional y conviven con nuestro mundo cotidiano. Las actuales tecnologías de producción, reproducción y transmisión de la información permiten la integración de texto, imagen y sonido en nuevas formas de organización que suponen mediaciones técnicas, semánticas y estéticas cada vez más complejas. Las nuevas formas de comunicar implican, por otra parte, nuevos modos de planificar, gestionar y comercializar los productos comunicacionales, en un mercado que excede las fronteras nacionales para plantearse como una actividad globalizada. Se hace necesario poner al alcance las técnicas de animación y modelado 3D de modo tal que esta tecnología les provea más potencia creativa. En este contexto, se organiza esta unidad curricular.

Régimen de cursada: Anual 

Cantidad de horas cátedras semanales: 6 horas 
Objetivos:

Que el alumno logre:

· Conocer las herramientas para el aprendizaje de los conceptos involucrados con el manejo de Imagen digital. 

· Organizar su actividad, planificando de manera minuciosa todas sus ideas proyectadas en computación; es decir, adquirir la habilidad de aprender a hacer pensando en el sistema. 

· Comprender en última instancia, que los recursos tecnológicos son importantes para su actividad, como un medio de comunicación interactiva que los vincula con la sociedad. 

· Conocer teóricamente el hardware y el software utilizado en la actualidad 

· Abordar el panorama histórico de la utilización de las computadoras en la edición gráfica.

· Manejar con fluidez el software.

Contenidos:

Eje Temático Nº 1: Macromedia Flash.

Nuevo. Abrir. Abrir Librería. Cerrar. Guardar. Guardar Como. Importar. Exportar Imagen. Exportar Película. Opciones de Página. Vista Previa. Imprimir. Enviar. Preferencias. Asistente. Salir. Edición: Borrar. Rehacer. Cortar. Copiar. Pegar. Pegar en lugar. Pegar especial. Limpiar. Duplicar. Seleccionar todo. Deseleccionar todo. Copiar Cuadros. Pegar Cuadros. Editar Simbolos. Editar Selección. Editar Todo. Insertar Objeto. Links. Objeto. Ver: Ir a. 100%. Mostrar Cuadros. Mostrar Todo. Outlines. Fast. Antialias. Antialias Texto. Línea de Tiempo. Area de Trabajo. Reglas. Tabs. Grilla. Snaps. Mostrar Shape Inst. Modificar: Instancia. Cuadro. Escena. Película. Fuente Párrafo. Estilo. Tipo. Transformar. Separar. Curvas. Cuadros. Trazar Bitmap. Alinear. Agrupar. Desagrupar. Separar. Control: Play. Rewind. Step Forward. Step Backward. Testear Película. Testear Escena. Opciones. Loop. Activar todas las escenas. Habilitar Cuadros. Habilitar Botones. Silenciar. Librerías: Botones. Gráficos. Películas. Sonidos. Ventana: Nueva. Separar Todo. Cascada. Herramientas. Controladores. Colores. Inspector. Salida. Librería. Ayuda.

Eje Temático Nº 2: 3D Studio Max.

Interfase: Introducción al manejo de la interfase del programa, iconos, ventanas y short-cuts. Ubicación de los elementos a utilizar. Modelado poligonal:Conocimiento y utilización de primitivos para la creación de escenas. Creación de objetos a partir de primitivos. Creación y modificación de objetos a través de Splines. Manejo de Luces: Introducción a la iluminación en 3D. Conocimiento y utilización de los distintos tipos de luces. Conceptos de iluminación. Manejo de Luces: Introducción a la iluminación en 3D. Conocimiento y utilización de los distintos tipos de luces. Conceptos de iluminación. 

Animación:Conceptos básicos de animación. Configuración del Time Line Técnicas de animación por KeyFrames y Path Edición de Keyframes. Realización de animaciones Render:Introducción al Render, técnicas. Configuración.
Eje Temático Nº 3: La Imagen Digital.

El Color Digital. Los Sistemas de Color.

La Imagen Digital. De la imagen analógica a la digital: Muestreo y Cuantificación. Gráficos

Rasterizados 2D. Creación de una imagen. Resolución espacial, de brillo y de color. Características de una imagen digital. Almacenamiento. Modificación: Mapeo Tonal, Filtrado Espacial y frecuencial. Transformaciones Geométricas. Composición Digital de Imágenes: imagen Matte, Operadores, Composición de imágenes premultiplicadas. Creación y manipulación de Mattes. Gráficos Geométricos 2D. Imágenes Vectorizadas. Las formas geométricas básicas. Transformaciones Geométricas. Modelado y composición de objetos 2D. Combinación de gráficos raster y geométricos.

Eje Tematico Nº 4: Modelado y Renderizado 3D.

Modelado 3D. El mundo 3D de los objetos: Objetos, Cámaras y Luces.

Los Objetos. Técnicas Básicas de Modelado. Conceptos básicos: Transformaciones afines y libres. Modelos Primitivos. Sweeping. NURBS. Modelado Libre. Modelado Jerárquico. Técnicas Avanzadas de Modelado. Superficies Curvas de Forma Libre: Parches, Skinning y Blobbies. Superficies de Subdivisión. Modelado Procedural: Geometría Fractal, Sistemas de Partículas y Modelado de Plantas. Propiedades de las superficies. Texturas.

Las Luces. Distintos Tipos. Caracterización. Las Cámaras. Las cámaras virtuales y los puntos de vista. La pirámide de visión. Descripción de la cámara. Tipos de Lentes, Proyecciones. Renderizado. Rendering fotorrealístico. Modelos de iluminación: Modelo de Phong. Modelos de sombreado: Sombreado plano, de Gouraud y de Phong. Métodos globales de rendering: Ray tracing y Radiosidad. Rendering no fotorealístico.

Eje Tematico Nº 6: Animación.
Animación. Historia de la Animación. Principios de la Animación Tradicional. Distintos tipos de Animación. Animación Keyframe. Animación de Figuras Articuladas. Cinemática. Dinámica.

Captura de Movimiento. Animación Procedural. Pipeline de Producción de Animación Digital.

Preproducción. Historia. Desarrollo visual. Diseño de Personajes. Storyboards. Diagramado de la escena. Producción. Modelado. Animación. Sombreado y Texturado. Iluminación. Rendering. Posproducción. 

Bibliografía:

· Manual de Macromedia Flash, http://www.argentinawarez.com/ebooks-gratis/1022391-descargar-manual-de-macromedia-flash-8-gratis.html, búsqueda 8/5/12

· Guillermo G. Ruíz. (1994). Estudio de Diseño. Buenos Aires: Emece Editores.
· Terradallas, Plana Villanueva. (2000). La imagen visual 2. Barcelona España: Ed. Arroyo Vinces Vives.

· María B. Quiroga. (2005). Puntos capitales del diseño.Buenos Aires: Comm Tools. 

· Lingiotti, Enrique. (2005). Morfologías. Buenos Aires: Colección grin & shein haus. 

· Frascar, Jorge. (2.006). El diseño de comunicación. Buenos Aires: Ed. Infinito.

· Frascara, Jorge. (2.006). Diseño para la gente. Buenos Aires: Ediciones Infinito.

Perfil del docente a cargo: Técnico Superior en Diseño Gráfico y Diseñador Gráfico.

DENOMINACION: TIPOGRAFIA II

Fundamentación: 

La Tipografía tiene una dimensión técnica y funcional basada en el oficio de tipógrafos e impresores. Cuenta con sistemas de medición y cálculo que ayudan a organizar y racionalizar la comunicación visual. Pero tiene además una dimensión humanística que se basa en la escritura, representación abstracta de objetos e ideas que hizo posible el registro de la cultura, la organización del pensamiento y el desarrollo intelectual del hombre. Entendida como disciplina, la Tipografía profundiza y enriquece en direcciones múltiples los alcances del Diseño Gráfico. 
Desde la materia, se pretende aportar al Diseño Gráfico un saber específico, colaborando en la formación de profesionales con sólidos conocimientos tipográficos, comprometidos con los avances de la técnica, con intereses humanísticos, y con capacidad de análisis crítico. 
Se ocupa de desarrollar los contenidos teóricos y prácticos que hacen al manejo de los sistemas de signos alfabéticos entendidos en el campo del diseño de la comunicación. En ese sentido, se concibe a la tipografía como un pilar en la formación de un diseñador. Esto permite proponer una "mirada tipográfica" a las dimensiones formales, funcionales y tecnológicas del Diseño Gráfico con el objeto de formar personas capaces de conocimiento, análisis y propuesta de soluciones para problemas de comunicación visual. Esto implica abordar los distintos aspectos de lo tipográfico con una actitud que privilegia la re-flexión sobre el problema, y el planteo de la necesidad desde sus orígenes y no desde la repetición de tipologías ya existentes en el mercado.

Régimen de cursada: Anual 

Cantidad de horas cátedras semanales: 3 horas
Objetivos:

· Desarrollar la capacidad de observar críticamente, de conceptualizar, de proponer soluciones en términos de diseño a través de la tipografía y de la escritura.

· Descubrir la estructura tipográfica de la página.

· Las posibilidades expresivas de los diseños tipográficos y de las diversas formas de composición.

· La utilización intencional de los signos.

· La reproducción e interpretación de mensajes verbales concretos.

Contenidos Históricos:

- Movimientos, escuelas y tendencias del Diseño Gráfico.

- Tipografía en el siglo XX. Influencias de las vanguardias en la tipografía. 

- La escuela Bauhaus. 

- La nueva tipografía. Tipografía de posguerra en Estados Unidos. La escuela de Nueva York. 

- El estilo suizo o internacional. Diseño tipográfico del siglo XX. Últimas tendencias tipográficas.

Contenidos Teórico-Prácticos:

Eje Temático N°1: Composición y puesta en página.

- Composición. Técnicas de producción. 

- Sintaxis. Letra, sílaba, palabra, línea y columna. Párrafo, textura y color. 

- Marginación y espaciados. Corte de palabras. 

- Jerarquización. Niveles de lectura. Variables y convivencia tipográfica. 

Eje Temático N°2: La tipografía y la comunicación.

- Tipografía e imagen. 

- Legibilidad. Percepción y lectura. Principios y criterios. Influencia de mayúsculas y minúsculas, del espaciado, de la marginación. 

- La tipografía como forma.

Eje Temático N° 3: Introducción al diseño editorial.

- Retículas. Función. Cuerpo y ancho de columna. Interlineado. Área tipográfica y márgenes.

- Construcción del sistema. Sistema y programa. Sistema e identidad. Identidad. Forma y función. Connotación. Signo y símbolo. 

- El formato, el soporte y el espacio.
Bibliografía:

· Phil Baines, Andrew Haslam. (2002). Tipografía, función, forma y diseño. Barcelona: Ed. Gustavo Gili, 192 p [Type & Typography].
· Lewis, Blackwell. (1998). Tipografía del siglo XX: Remix. Barcelona: Gustavo Gili, [20th century tipe: Remix] 192p.

· Cristopher Perfect. (1994) Guía completa de la tipografía, manual práctico del diseño tipográfico. Barcelona: Blume 224 p. 26x26cm (The complete typographer, Quatro Publishing, London, 1992).

· Ruari Mclean. (1987). Manual de Tipografía. Barcelona: Herman Blume [Typography] 216p.

Perfil del docente a cargo: Técnico Superior en Diseño Gráfico y Diseñador Gráfico.

DENOMINACION: TALLER SOCIEDAD, TERRITORIO Y ESTADO

Fundamentación: 

Hablar de globalización y de integración tiene hoy una relación directa con los grandes temas de gobernabilidad y equidad, y con la calidad de vida de quienes habitamos en los países y sobre las transformaciones que están experimentando los vínculos entre la sociedad civil y el estado, en los distintos planos en que se verifican tales relaciones.
 En tal sentido, merecen particular atención los corrimientos de las fronteras que “separan” ambas instancias, las transferencias de responsabilidades ocurridas entre una y otra esfera y su nuevo papel en la satisfacción de necesidades sociales, los cambios en la correlación de poder entre sus respectivos actores e instituciones, y las consecuencias redistributivas de sus nuevos roles y dotación de recursos de poder. 
También merecen atención los procesos que ocurren al interior del estado y la sociedad, incluyendo: a) la descentralización de funciones y competencias entre el estado nacional y los estados subnacionales; b) las relaciones fiscales inter-jurisdiccionales; c) las modificaciones experimentadas por las dotaciones de personal de cada jurisdicción con motivo de la redefinición de sus roles, etc., y  las consecuencias que producen los procesos de globalización, integración regional e internacionalización del estado sobre los vínculos estado-sociedad a nivel nacional.
La estructura del Estado argentino se ha modificado casi en su totalidad en los últimos años. La fuerte presión tributaria, los procesos de privatización y desregulación económica, la reorientación del gasto social, las tendencias hacia la descentralización política y las políticas de reforma del Estado son sólo algunos ejemplos de este cambio estructural. Del mismo modo, la sociedad argentina ha comenzado a modificar tanto sus pautas de consumo como las expectativas sobre la política, los interese culturales y los posicionamientos sociales. 
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Cantidad de horas cátedras semanales: 3 horas

Objetivos: 

· Establecer el marco teórico y conceptual sobre el cual comprender hoy las relaciones entre Estado y sociedad;

· Indagar acerca de la configuración de las sociedad civil y sus organizaciones, a la luz de los cambios ocurridos en a las últimas décadas y en particular en los proceso críticos de los primero años del siglo XXI.

· Conocer los modos en que las organizaciones sociales y culturales intervienen en las diversas políticas públicas, tanto a nivel local como nacional.

· Brindar herramientas de trabajo en los que hace a la gestión y seguimiento de programas y proyectos.

Contenidos:

Eje Temático Nº 1: Transformaciones del Estado Moderno. 

Los Estado-Nación modernos: surgimiento histórico y características fundamentales. El desarrollo del “Estado de Bienestar”. El discurso sobre la “globalización” y su relación con el neoliberalismo: neoconservadurismo, crisis del estado de bienestar y resignificación de las fronteras nacionales. El debate contemporáneo sobre el rol social del Estado. La gravitación del Estado en la conformación histórica de la sociedad argentina. Las reformas del Estado Argentino. Reconstrucción de la estatalidad.

Eje Temático Nº 2: El poder como dimensión constitutiva de la política.
El gobierno: definición y formas históricas. Los regímenes políticos modernos. Poder social, poder político y dominación. Tensiones entre representación y participación: el problema de la delegación de poder. La construcción de hegemonía entre el conflicto y el consenso. Acción colectiva y política. El conflicto social de fin de siglo y los nuevos movimientos sociales en Argentina y Latinoamérica.

Eje Temático Nº 3: Ciudadanía y espacio público. 

Las esferas de lo público y lo privado en las sociedades modernas. El concepto de “sociedad civil” en la filosofía política. Autonomía, libertad y política, tensiones en una sociedad democrática. Derechos civiles, derechos sociales, derechos culturales. Redefinición de las modalidades de acción estatal y nuevos modos de participación ciudadana. El rol de las “organizaciones de la sociedad civil” y el tercer sector.

Eje Temático Nº 4: Ética y responsabilidad.
Ética y moralidad: conceptualización y marco teórico. La problemática ética contemporánea: éticas vigentes y morales emergentes. Ética aplicada al ejercicio profesional.

Bibliografía

· Andrenacci, Luciano. (1997). Ciudadnos de Argirópolis. Buenos Aires: Agora Cuaderno de Estudios Políticos. 

· Castoriadis, Cornelius.(1998). Hecho y por hacer. Buenos Aires: Ed. Eudeba

· Melucci, Antonio.(2001). Vivencia y convivencia: Teoría social para una era de la información. Madrid: Ed. Trotta.
· Svampa, Maristella. (2005) La sociedad excluyente. La Argentina bajo el signo del neoliberalismo”. Buenos Aires: Ed. Turus

Perfil del docente a cargo: Profesor en Ciencias Sociales, Prof. Historia, Prof. en Ciencias de la Educación.
DENOMINACIÓN: Comunicación  Visual

Fundamentación

La Educación Visual, abordada bajo la mirada  de la Videosfera (la atmósfera cultural de la imagen), lejos del viejo modelo socio-cultural de la Grafosfera (la atmósfera cultural de la escritura) posibilita  a los estudiantes incorporar las herramientas suficientes para la comprensión de esos mensajes y no su mera recepción pasiva. 
Volverlos receptores críticos. Para ello, acercarlos al conocimiento de la teoría de la imagen.

Resumiendo, necesitamos comprender el mundo en que vivimos porque sin conocimiento y comprensión no hay posibilidades de ejercitar el pensamiento crítico, esencial para romper los límites impuestos por esta misma paradójica cultura comunicacional que al mismo tiempo que postula el encuentro y el consenso, fragmenta e incomunica, y que mientras inunda al mundo de información, desinforma.

Régimen de cursada: Cuatrimestral

Cantidad de horas cátedras semanales: 3 horas

Objetivos

· Interpretar discursos y representaciones visuales, de tal manera.

· Contextualizar y reconstruir diferentes situaciones de comunicación visual.

· Incorporar conceptos semióticos útiles para la producción y el análisis de los objetos de diseño gráfico.

Contenidos 

Eje Temático Nº 1: El Observador Activo.
Sociosemiótica y producción comunicativa. Análisis de discurso. Texto y contexto. Análisis semióticos. Retórica de la imagen. Análisis de sistemas de comunicación visual. El mensaje. Análisis. Emisión  y recepción. Tipo de emisores y receptores. 

Eje Temático Nº 2: Construyendo Comunicaciones.
Discursos visuales y audio visuales. Estrategias comunicacionales para el diseño. Desarrollo de partidos conceptuales y gráficos. Producción e interpretación de la imagen. Análisis y desarrollo de estrategias para sistemas de identidad, diseño editorial, campañas de bien público.

Eje Temático Nº 3: Ética y Comunicación.
Comunicación y consumismo. Cambio de comportamientos. Cambio de actitudes. Publicidad y publicidad engañosa. Aspectos legales. Ética y moral de la comunicación. Uso del ambiente.

Bibliografía

· Jorge Frascara.(2007) El poder de la Imagen. Buenos Aires: Ed. Infinito

· Humberto, Eco Arfuch, Leonor. Maria Ledesma y Norberto Chaves. (1997). La estructura ausente. Diseño y Comunicación. Teorías y enfoques críticos. Buenos Aires: Paidos.
· Jorge, Frascara. (2006)“Diseño Grafico para la gente” Buenos Aires Ed. Infinito

· Norberto Chavez. (2007). La imagen corporativa. Buenos Aires: GG Diseños 

· Frascar, Jorge. (2.006). El diseño de comunicación. Buenos Aires: Ed. Infinito.

Perfil del docente a cargo: Lic. en Comunicación, Comunicador Social
DENOMINACION: SISTEMAS DE REPRODUCCION GRAFICA II

Fundamentación:

Sistemas de Producción Gráfica II estudiará  la Producción de proyectos gráficos y los procesos productivos gráficos, el análisis de los diversos sistemas de reproducción empleados en la industria gráfica actual y los requerimientos que de ella se desprenden en términos del manejo de las tecnologías y lenguajes implícitos en tal modo de la gráfica.
Las empresas que se engloban dentro de las industrias de la comunicación grafica desempeñan las actividades que se llevan a cavo en la fabricación del producto impreso, desde el diseño y la preparación de los originales para su tratamiento y la elaboración de la forma impresora, a partir de la cual se harán las copias impresoras, hasta dejar el producto totalmente acabado. 
Régimen de cursada: Cuatrimestral 

Cantidad de horas cátedras semanales: 3 horas

Objetivos:

· Familiarizar al alumno con los sistemas y procesos productivos implícitos en la reproducción gráfica industrial. 

· Generar en el alumno la capacidad de decidir qué sistema emplear de acuerdo a la naturaleza gráfica de la obra a editar. 

· Generar en el alumno la capacidad de planear una obra gráfica impresa desde su gestación digital hasta la realización del producto final.

· Conocer a todos los actores del proceso productivo gráfico 

· Generar en el alumno la capacidad analizar los procesos productivos gráficos identificando claramente los posibles problemas del flujo preprensa – prensa. 

· Generar en el alumno la capacidad de realizar un presupuesto de ejecución de proyecto, dado que conoce los costos de los procesos productivos.

· Formar a profesionales en la planificación, el control y la gestión de todos los procesos de producción gráfica. 

· Profundizar en los procesos de la producción gráfica desde las tres vertientes más importantes: el diseño, la industria papelera y la industria gráfica. 

· Plantear el proceso de producción desde las especialidades del diseño gráfico, el diseño editorial y el diseño de embalajes, analizar los costes y la gestión de los procesos, el cálculo de presupuestos, el control de la calidad global del proyecto gráfico, la gestión del trabajo y las normativas en vigor.

Contenidos:

Eje Temático Nº 1: La Empresa Gráfica.
El sector gráfico. Datos macroeconómicos del sector. Empresas. Trabajadores. Produccion

Subsectores gráficos. Preimpresión. Impresión. Encuadernación

Eje Temático Nº 2: El Proceso Gráfico II

Fases del proceso gráfico. Edición. Preimpresión. Impresión. Postimpresión. Organización de la empresa. Empresas integradas. Empresas especializadas.

Eje Temático Nº 3: Tendencias Del Sector Gráfico.
Tendencias de consumo. Tendencias empresariales. Tendencias técnicas

Eje Temático Nº 4: La Producción Grafica.
Sistemas de producción más habituales y utilización de la «ficha de producción» como herramienta de trabajo para el control de la gestión de la producción.

Eje Temático Nº 5: El Proceso De Preimpresion.
Proceso para entender qué ocurre desde que el diseñador entrega su diseño hasta que se crean las distintas matrices (planchas, cilindros o grabados) para la impresión. El color. La gestión del color. Formatos de archivos y aplicaciones. Características técnicas de los originales de arte. Originales de tono continuo, pluma, grisados. Escala de grisados CMYK. Original con medios tonos. Trama AM. Tecnología de tramado FM. Resolución de Impresión. Física del color. Características. Colores aditivos y sustractivos. Fotocromo. Duotonos

Producción digital de originales de arte. El original digital para producción. La idea creativa y el arte original. Presentación de bocetos. Original de arte. Flujo de impresión del arte original virtual. Ilustración artística. Ilustración Digital. Equipos para la preimpresión. Pantallas. Monitores. Oroginales opacos y transparentes. Digitalización de imágenes. Resolución. Sistemas ópticos. Concepto de flujo de trabajo. Gestión de Flujo de trabajo digital. Prueba de color. Nuevos conceptos en preimpresión. CtP. Planchas para CtP.
Eje Temático Nº 6: El Proceso De Impresión.
Impresión. Impresión offset. Edición e impresión industrial. Historia. Sistemas. tecnología

Eje Temático Nº 7: El Proceso De Postimpresión.
Tratamientos de superficie, acabados de ennoblecimiento, y acabados de estructura. La encuadernación. Acabados, manipulados y procesos de ennoblecimiento. Últimas tecnologías en el proceso de postimpresión.

Eje Temático Nº 8: Control De Calidad.
Calidad,  normativas y pautas se deben observar durante los procesos para poder obtener la calidad deseada. Pautas básicas para realizar el control de calidad. Realización y corrección de maquetas.

Eje Temático Nº 9: Costes.
Origen y control desde el proceso de diseño. El cálculo de costes por procesos y la realización de presupuestos. Valoración de los costes de las distintas partidas de la producción gráfica. Realización de presupuestos del proyecto.

Eje Temático Nº 10: Proyecto Grafico.
Necesidad del proceso gráfico. Breve historia del proceso gráfico. Introducción al sector gráfico. Planteamiento básico. Organización  y control de un proyecto. Recomendaciones para evitar problemas en un original digital y el control de calidad de un original digital. 
Eje Temático Nº 11: Fichas De Producción.
Realización de fichas de producción (para una tarjeta de visita o la edición de un libro en tapa dura).

Bibliografía:

· Santarsiero Hugo M. (2.001). Producción Gráfica. Capital Federal Argentina: Ed. Producción Gráfica Ediciones.

· Santarsiero Hugo M. (2.001). Preimpresión 2. Capital Federal Argentina: Ed. Producción Gráfica Ediciones.

· Santarsiero Hugo M. (2.001). Flujo de Trabajos & Gestión Digital. Capital Federal Argentina: Ed. Producción Gráfica Ediciones.

Perfil del docente a cargo: Técnico Superior en Diseño Gráfico y Diseñador Gráfico.

DENOMINACION: TALLER PROBLEMÁTICA SOCIOCULTURAL

Fundamentación:

En la actualidad, la sociedad global está experimentando cambios y transformaciones que han roto las fronteras que separan a los distintos países. La ruptura de las fronteras que físicamente separa a los países, es el producto de la revolución tecnológica, la cual ha provocado innumerables cambios en el proceso de comunicación entre los seres humanos. Las nuevas tecnologías de la información y comunicación (TIC), han impactado en múltiples dimensiones a la sociedad, con efectos notables sobre el desarrollo, debido a que pueden superar las barreras de aislamiento social, económico y geográfico.  
Actualmente la credibilidad de las instituciones y organizaciones tiene mucho que ver con el papel que juegan en los medios de comunicación y los aspectos comunicativos que mantienen con el público. El éxito y fracaso de sus propósitos pasa también por el correcto conocimiento de cómo son percibidos, de ahí la enorme importancia que hoy tienen los aspectos relacionados con la comunicación y la opinión pública. 
La vida social y política se ha mediatizado y el conocimiento de la opinión pública formada en esos procesos de comunicación se ha convertido en una necesidad básica para desarrollar la acción pública. Los sondeos y mediciones de opinión pública, así como los estudios cualitativos, constituyen hoy un elemento central tanto para el debate y estrategias políticas como para la planificación económica y comercial.
A través de las interacciones sociales, los distintos actores objetivan la cultura social, política y económica, al mismo tiempo que los intereses económicos trasmutan los estratos culturales. En el entramado de todos estos aspectos se ubican y singularizan rasgos que deberían ser tomados en cuenta en cualquier reflexión abocada a la sociedad.
Desde esta óptica se entiende que los actores sociales, al plantearse problemas de la realidad social, ya sea para orientar su acción cotidiana o para interpretarla, lo hacen desde de la certidumbre que proviene de una dimensión pre-discursiva y pre-racional.
De esos problemas construidos por la sociología vamos a analizar la estructura social, el análisis de clase y su vigencia, el sistema de representación y los problemas de integración y desintegración social. Junto a ello analizaremos la cuestión del poder y la hegemonía y cómo esta se construye a través de la ideología.

También cuando hacemos una selección de los problemas sociológicos que nos parecen relevantes no podemos dejar de lado fenómenos como la globalización y la nueva organización del trabajo y su contracara la exclusión social de grandes sectores sociales, como éstos se reorganizan a través de los nuevos movimientos sociales y la construcción de nuevas formas de participación social.

Régimen de cursada: Cuatrimestral 

Cantidad de horas cátedras semanales: 3  horas

Objetivos:

· Lograr la formación de un marco referencial para la interpretación del contexto socio – cultural.

· Analizar los factores multicausales que intervienen en los procesos humanos y sociales 

·  Problematizar las manifestaciones socio – culturales, caracterizándolas en beneficio de instancias superadoras.

·  Articular contenidos de la propuesta curricular manifestando comprensión de su incidencia en el quehacer de la comunicación.

Contenidos

Eje Temático Nº 1: Globalización, transnacionalización, regionalización.
Procesos de desarrollo sociocultural: definición conceptual y posiciones críticas. Las relaciones de influencia, intercambio y poder entre naciones y pueblos: enfoque histórico. Lo “local” y lo “global” como eje de redefinición de alineamientos y tensiones socioculturales. La integración en bloques regionales y el rastreo de una perspectiva latinoamericana.

Eje Temático  Nº 2: Medios masivos de comunicación, discursos y representaciones sociales.

La cultura de masas y el impacto de los medios masivos de comunicación en la redefinición del espacio público: disputas ideológicas y producción de consenso. El discurso sobre “modernidad” y “posmodernidad”.

Eje Temático Nº 3: El conocimiento en la "sociedad de la información".

El lugar del conocimiento en las nuevas modalidades de producción y de trabajo en red. Las nuevas tecnologías de la información y la comunicación (tic´s). Los diferentes espacios sociales del conocimiento: el conocimiento científico-académico, el sistema educativo, el sentido común.

Eje Temático Nº 4. Los efectos de la comunicación en masas.

La investigación de los efectos de la comunicación de masas. Tres periodos fundamentales. Teorías sobre los efectos de los medios de comunicación de masas. Teoría de la bala mágica. Teoría de efectos limitados o percepción selectiva. Usos y gratificaciones de la comunicación colectiva. Tesis de los indicadores culturales. La agenda-setting. Los efectos de los medios.

Eje Temático Nº 5: “Cultura” y culturas: modos de vida plurales y formas de discriminación o reconocimiento de las diferencias.

El concepto de “cultura”: diversas perspectivas disciplinares para su comprensión teórica. El lenguaje como acceso a la cultura. Tensiones en la “socialización”: la subjetividad entre lo individual y lo colectivo. La diversidad cultural: pluralismo horizontal de las diferencias. La desigualdad cultural: jerarquías y formas verticales de discriminación.

Bibliografía

· Amigo, R. y otros. (2004). Culturas estéticas contemporáneas. Bs. As. Argentina: Aique Impresiones Sud América..

· Rojas, E. (1996). El hombre light. Buenos Aires: Temas de hoy.

· Eggers-Brass, Teresa y otras. (2004). Cultura y Comunicación. Buenos Aires. Argentina:

· Edit. Maipue.
· Dabas, E. y Najmanovich, D. (1995). Redes. El lenguaje de los vínculos. Buenos Aires: Ed. Paidós. 

· Follari, Roberto. (1992). Modernidad y posmodernidad. Una óptica desde América Latina. Buenos. Aires: Aique

· Lull, James. (1997). Medios, comunicación, cultura. Buenos Aires. Amorrortu.
· Lucas Marin, A. – Garcia Galera, C. (2000). Sociología de la Comunicación. Madrid: Ed. Trotta.
· Berger, Peter y Thomas Luckman. (1984).  La construcción social de la realidad. Buenos Aires: Amorrortu.
Perfil del docente a cargo: Profesor en Comunicación Social, Sociólogo, Prof. en Ciencias de la Educación.
DENOMINACION: Semiótica
Fundamentación:
El objetivo general de la cátedra es plantear en qué consiste el proceso de producción sígnica y cómo se conoce la realidad sígnica, al mismo tiempo, cómo se produce socialmente sentido y cuáles son las estrategias discursivas que permiten construirlo.
La transformación de los procesos comunicacionales y la renovación constante de los escenarios sociales y de sus actores: el surgimiento de la red digital, la siempre vigente cuestión del consumo, pasando por los problemas de la mediatización y la producción/reconocimiento de los discursos sociales, han llevado a las sociedades a un estado de “violencia simbólica”, vaciamiento de sentido y falta de criterios conceptuales en la comunicación visual, que hace necesario un fortalecimiento lógico-discursivo del emisor/receptor.
La cátedra, que entiende la construcción del sentido en tanto proceso producido socialmente y toma en cuenta el desfasaje existente entre instancia de generación  e instancia de apropiación de los discursos, se preocupa por la cuestión de los modos en que los medios (el dispositivo técnico y las prácticas sociales que regulan su empleo en un momento sociocultural determinado tanto en producción como en recepción) afectan a la construcción de los discursos que circulan en la sociedad actual.
Por lo que se pretende analizar, comprender y producir discursos, para que salven a la comunicación del sin sentido, el mero espectáculo, el negocio y la manipulación masiva, vista ésta como bien social de los pueblos. 
Régimen de cursada: Cuatrimestral 

Cantidad de horas cátedras semanales: 3 horas

Objetivos:
· Tener una visión holística de la comunicación. 
· Tomar conocimiento de los marcos históricos de la semiótica.

· Lograr manejar distintas herramientas de la semiótica que le permitan realizar análisis connotativos y denotativos de discursos visuales.
· Reconocer y comprender los diferentes recursos y  estrategias retóricas en la elaboración de un discurso visual.

· Analizar los signos visuales de forma sintáctica, semántica y pragmática.

Contenidos

Eje Temático Nº 1: Introducción a la semiótica.
Semiosis social. La lectura del signo. Aportes de Roland Barthes. Procedimientos de denotación y connotación. Relación texto-imagen. Estereotipos y su reproducción social. El mito.
Eje Temático Nº 2: Retórica de la imagen.

Discurso visual. Argumento. Persuasión. El receptor activo. Comunicación y cambio de conducta. La construcción de mensaje. Figuras retóricas. Figuras retóricas sintácticas. Figuras retóricas semánticas. Análisis de la retórica publicitaria
Eje Temático Nº 3: Análisis de sistemas de comunicación visual. 
Análisis semiótico. Niveles de la semiótica. Nivel sintáctico, semántico y pragmático. Funciones del mensaje. Tipo de emisores y receptores. El contexto. El receptor.  Sistemas simples y complejos. Gráfica de la información. Gráfica aplicada. Gráfica de Identidad.
Bibliografía
· Bart​hes, Ro​land (1984). Re​tó​ri​ca de la ima​gen. Buenos Aires: Paidós Comunicación.
· Wolton, Dominique. (2006). Salvemos la comunicación. Madrid: Editorial Gedisa.
· Arfuch, Leonor y Devalle, Verónica. (2010) Visualidades sin fin -Imagen y diseño en la sociedad global. Buenos Aires: Prometeo libros.
· Jorge Frascara.(2007) El poder de la Imagen. Buenos Aires: Ed. Infinito
· Zecchetto, Victorino. (2006). La danza de los signos. Buenos Aires: La crujias ediciones.
Perfil del docente a cargo: Lic. en Artes Visuales, Prof. de Lengua y Literatura. Diseñador Gráfico. Técnico Superior en Diseño Gráfico.

DENOMINACION: LENGUAJE AUDIOVISUAL

Fundamentación

El Lenguaje Audiovisual es hablar más que escribir, ver más que leer, sentir más que comprender “Babin y Kouloumdjian [1985]”.

La expresión "Lenguaje Audiovisual" está siendo frecuentemente usada y con significados muy diferentes. Sin embargo aquí nos referimos a ese modo de comunicarse característico de los Medios Audiovisuales, en el que el mensaje se transmite mediante sonidos e imágenes. En ellos se transmiten mensajes verbales, tanto sonoros como visuales, así como mensajes no verbales, tanto sonoros como visuales. La clave del lenguaje audiovisual es que el significado del mensaje viene dado por la interacción sonido-imagen, dentro de un contexto secuencial. 

En el Lenguaje Audiovisual, tal como lo entendemos aquí, las músicas, los efectos sonoros, los ruidos y los silencios colaboran en la transmisión del mensaje, no como "fondo" o "complemento" sino conformando realmente el mensaje.

El Lenguaje Audiovisual funciona destacando la figura del fondo ("figure" del "ground"). No se trata de un tema pictórico, sino de la presentación de aspectos sucesivos a través de los cuales emerge el tema o el contenido del mensaje, de entre un fondo común. 

Régimen de cursada: Cuatrimestral 

Cantidad de horas cátedras semanales: 3  horas

Objetivos

• Estimular la capacidad analítica y el uso creativo del lenguaje audiovisual.

• Comprender la naturaleza de los mensajes que coexisten en la diversidad del lenguaje audiovisual. 

• Identificar los valores presentes en los mensajes audiovisuales. Reconocer el impacto emocional que nos producen las imágenes audiovisuales. 

• Analizar la dimensión socioeconómica de los medios audiovisuales.  

• Abordar la dimensión estética de los productos audiovisuales, a partir de las especificidades de cada categoría (imagen, sonido, escenografía, estructura narrativa, entre otros).

Contenidos

Eje Temático Nº 1: Introducción al lenguaje audiovisual. 

Breve introducción al papel del lenguaje audiovisual en la cultura 

La sociedad de la imagen, la sociedad de la información y la sociedad del conocimiento. La realidad, la verdad y los medios audiovisuales: una cuestión de representación. 

Eje Temático Nº 2: Los productos audiovisuales como discursos situados. 

Análisis del lenguaje audiovisual:

Herramientas para la lectura de la pantalla: la construcción de la imagen, el sonido, el montaje y la estructura narrativa. 

La transmisión de valores y estereotipos. Fragmentar, describir, relacionar y recomponer los discursos para identificar valores e imaginarios, intencionalidades y sentidos. 

Eje Temático Nº 3: Medio Audiovisuales.

Su importancia en nuestra vida contemporánea como hecho cultural. 

De la idea al guión: tema, conflicto, personajes y estructura. El narrador y el punto de vista.

Etapas de la realización audiovisual: pre-producción, producción y rodaje. 

Soporte técnico en el que se basa el audiovisual: la interdisciplinaridad, registro de la imagen, registro del sonido, montaje.

Complejidad y pluralidad de significados del discurso audiovisual.

Eje Temático Nº 4: La publicidad en la historia y en la sociedad actual. Comunicación y persuasión. 

El discurso publicitario: lenguaje y argumentos. 

Clasificación de la publicidad. 

Los protagonistas del “hecho publicitario”: anunciante, agencia, campaña, medios de comunicación, público objetivo. 

La publicidad en los medios audiovisuales. 

La alfabetización audiovisual: aprendiendo a leer las múltiples escrituras. 

Bibliografía

· Martín Barbero, Jesús. (1987). De los medios a las mediaciones. México: Gustavo Gili.  Verón, Eliseo.(2001). El cuerpo de las imágenes. Buenos Aires: Norma Grupo Editorial.  Anceschi, G y otros. (1990). Videoculturas de fin de siglo. Madrid: Cátedra.

· Boullade, J. (1968). Enseñanza audiovisual y comunicación. Buenos Aires: Librería del colegio.
· Fábregas, Joan (2000). Manual básico de lenguaje y narrativa audiovisual. Barcelona: Paidós

· Floch, J.M. (1993). Semiótica, marketing y comunicación. Barcelona: Paidós.
· Mallas, Santiago (1977). Técnicas y recursos audiovisuales. Vilassar de Mar: Oikos-tau

Perfil del docente a cargo: Lic. en Tecnología Educativa. Diseñador Gráfico. Técnico Superior en Diseño Gráfico.

TERCER AÑO
DENOMINACIÓN:   INFORMATICA III

Fundamentación:

El entorno web abre para los diseñadores una nueva etapa en la gráfica, ya que a partir de esta gran explosión de "necesidades virtuales", la web es el empujón que nos va a permitir incorporarnos definitivamente en el ámbito digital y audiovisual. Generando un nuevo espacio sin estándares ni escuelas preestablecidos en el que las posibilidades son proporcionales a la imaginación. Aparece fomentando el desarrollo gráfico de lo audiovisual insertando a los diseñadores en un campo temido que parecía ajeno. Audiovisualmente se generan grandes expectativas por que hay que combinar lo estático y lo dinámico sin confundir al usuario, buscando su atención para que interactúe según nuestra intención. En el ámbito digital se encuentran los desarrollos multimedia (cds interactivos, animaciones, efectos especiales, etc.), los touch screens (pantallas como las de los cajeros automáticos) y Web TV. Las herramientas que nos ofrece son múltiples y variadas, para operadores expertos o para novatos. 
Régimen de cursada: Anual

Cantidad de horas cátedras semanales: 3 horas 
Cantidad de horas cátedras teóricas semanales: 3 horas 
Objetivos:

· Conocer las herramientas para el aprendizaje de los conceptos involucrados con el manejo de Imagen digital. 

· Organizar su actividad, planificando de manera minuciosa todos sus ideas proyectadas en computación; es decir, adquirir la habilidad de aprender a hacer pensando en el sistema. 

· Comprender, en última instancia, que los recursos tecnológicos son importantes para su actividad, como un medio de comunicación interactiva que los vincula con la sociedad.

· Aprender a diseñar páginas web.

· Aplicar en entorno real las diferentes herramientas web 

· Creer, gestione y evalue su propia campaña de publicidad on line 
Contenidos:

Eje Temático Nº 1: El Usuario.
Contenido de calidad. Actualización permanente. Tiempo mínimo de descarga. Facilidad en el uso. Arquitectura de la información. Interfase gráfica.

Eje Temático Nº 2: Usabilidad De Un Sitio.
Principios básicos: accesibilidad, navegabilidad, optimización y productividad.

Eje Temático Nº 3: Arquitectura De La Información.
Árbol de navegación: Páginas. Link. 

Lay out: links, texto, logo, header, footer, buscador, banners.
Eje Temático Nº 4: Características Del Soporte.
La pantalla como soporte. Los distintos tamaños de visualización del monitor, y las distintas dimensiones de pantalla.

Los softs que el navegante utiliza.

Los navegadores son pantallas que pueden ser modificadas en tamaño y formato.

La posibilidad de personalizar las propiedades del navegador (fuentes, tamaño, colores de links, etc.). 

Dimensiones y tamaños de visualizaciones de monitores. Tipografías para texto. Colores en pantalla. Navegadores y visualización. Tranferencia.

Eje Temático Nº 5: Composicion De La Página. Tecnologia.

HTML. HTML: código. Tag de imagen y de enlace. Optimización de la imagen: formato gif, jpeg

Bibliografía
· Manual de Macromedia Dreamweaver. (2004). Curso de Dreamweaver MX. www.aulaclic.es/dream2004/f_dreamweavermx.htm. 

· Manual de Macromedia Flash, http://www.argentinawarez.com/ebooks-gratis/1022391-descargar-manual-de-macromedia-flash-8-gratis.html.
· Bart​hes, Ro​land (1984). Re​tó​ri​ca de la ima​gen. Buenos Aires: Paidós Comunicación.

· Jorge Frascara.(2007) El poder de la Imagen. Buenos Aires: Ed. Infinito.
· Zecchetto, Victorino. (2006). La danza de los signos. Buenos Aires: La crujias ediciones.

· Floch, J.M. (1993). Semiótica, marketing y comunicación. Barcelona: Paidós.

· Mallas, Santiago (1977). Técnicas y recursos audiovisuales. Vilassar de Mar: Oikos-tau.
Perfil del docente a cargo: Prof. en Tecnología de la Informática. Técnico Superior en Diseño Gráfico. Diseñador Gráfico.

DENOMINACIÓN: TIPOGRAFIA III

Fundamentación: 

La Tipografía tiene una dimensión técnica y funcional basada en el oficio de tipógrafos e impreso-res. Cuenta con sistemas de medición y cálculo que ayudan a organizar y racionalizar la comunicación visual. Pero tiene además una dimensión humanística que se basa en la escritura, representación abstracta de objetos e ideas que hizo posible el registro de la cultura, la organización del pensamiento y el desarrollo intelectual del hombre. Entendida como disciplina, la Tipografía profundiza y enriquece en direcciones múltiples los alcances del Diseño Gráfico. 

Desde la materia, se pretende aportar al Diseño Gráfico un saber específico, colaborando en la formación de profesionales con sólidos conocimientos tipográficos, comprometidos con los avances de la técnica, con intereses humanísticos, y con capacidad de análisis crítico. 

Se ocupa de desarrollar los contenidos teóricos y prácticos que hacen al manejo de los sistemas de signos alfabéticos entendidos en el campo del diseño de la comunicación. En ese sentido, se concibe a la tipografía como un pilar en la formación de un diseñador. Esto permite proponer una "mirada tipográfica" a las dimensiones formales, funcionales y tecnológicas del Diseño Gráfico con el objeto de formar personas capaces de conocimiento, análisis y propuesta de soluciones para problemas de comunicación visual. Esto implica abordar los distintos aspectos de lo tipográfico con una actitud que privilegia la re-flexión sobre el problema, y el planteo de la necesidad desde sus orígenes y no desde la repetición de tipologías ya existentes en el mercado.

Régimen de cursada: Anual 

Cantidad de horas cátedras semanales: 3 horas

Objetivo General:

Desarrollar la capacidad de observar críticamente, de conceptualizar, de proponer soluciones en términos de diseño a través de la tipografía y de la escritura.

Objetivos específicos:

· Reconocer la tipografía como unidad y como sistema para la generación de programas editoriales.

· Utilizar el diseño como editorial de información.

· Utilizar el diseño para la administración.

· Conocer las ediciones especiales.

· Indagar las páginas especiales de ediciones masivas.

· Proponer el pensamiento tipográfico aplicado a la construcción de la imagen, el ícono y el símbolo.

· Incorporar la experimentación con el volumen.

Contenidos Teórico-Prácticos:

Eje TemáticoN° 1: Diagramación y diseño de la información.

- Los sistemas de información.

- La asociación de lenguajes.

- Diseñar para el mundo real.

Eje Temático N°2: La tipografía y la comunicación.

- Medios masivos de comunicación.

- Diagramación de piezas de diversa complejidad: afiche, periódico, revista.

Eje Temático N° 3: Laboratorio tipográfico.

- La tipografía y la tridimensionalidad.

- La tipografía en movimiento.

- Construcción de una familia tipográfica.

Bibliografía:

· Phil Baines, Andrew Haslam. (2002). Tipografía, función, forma y diseño. Barcelona: Gustavo Gili, 192 p [Type & Typography]

· Lewis Blackwell. (1998).Tipografía del siglo XX: Remix. Barcelona:  Gustavo Gili [20th century tipe: Remix] 192p.

· Cristopher, Perfect. (1994)  Guía completa de la tipografía, manual práctico del diseño tipográfico. Barcelona: Herman Blume 224 p. 26x26cm (The complete typographer, Quatro Publishing, London, 1992).

· Ruari, Mclean. (1987). Manual de Tipografía. Barcelona: Herman Blume  (1980) [Typography] 216p.

Perfil del docente a cargo: Técnico Superior en Diseño Gráfico y Diseñador Gráfico.

DENOMINACION: Marketing

FUNDAMENTACIÓN


El Marketing pertenece al campo de formación específica de dicha tecnicatura. 

La Asignatura Marketing sirve al alumno a través del conocimiento para el desarrollo  de sus  potencialidades en la formación del perfil académico profesional.

Dicha disciplina interviene en las áreas humanísticas, sociales, técnico profesional y propicia el desarrollo de habilidades, destrezas, valores y actitudes del futuro profesional, lo que hace de esta materia una de las más importantes en la formación del alumno ya que prepara al futuro profesional  para trabajar en el ámbito local/regional situándolo en el campo de acción con un conjunto de capacidades y dominio en el área ocupacional.


Régimen de cursada: Cuatrimestral 

Cantidad de horas cátedras semanales: 3 horas

OBJETIVO GENERAL:

Brindar al alumno herramientas de marketing que refuercen su formación técnico superior en el trayecto de conocimiento en la profesionalización.

CONTENIDOS:


Eje Temático N° 1: El Marketing hoy: “Una aproximación al Marketing”.

Marketing. Marketing y Mercado, su evolución histórica. Modelos Económicos. Los Modelos y la realidad social. La Globalización. Evolución de las transacciones. Teoría de la Oferta y la Demanda. El Marketing y la "Sociedad de Consumo". 

Eje Temático N° 2: Conceptos Fundamentales: “Qué es y qué no es el Marketing”.

Concepto General de Marketing. El consumidor: sus valores y comportamientos. Necesidades, Deseos, Demandas. La activación del deseo y la satisfacción del cliente. La satisfacción y el consumo. Parámetros motivacionales. 

Eje Temático N° 3: La Evolución del Marketing: “de las 4P al Marketing”.


Análisis de las Variables que conforman el Marketing Mix: las 4P, el modelo FODA. Ventajas diferenciales. Ventajas competitivas.


Eje Temático N° 4: La Labor Marketinera: “Distintas maneras de hacer Marketing”.

Tipos de Marketing. Marketing Estratégico, la Estrategia y el Marketing, el Producto, la Marca, el Precio, el Servicio, el Packaging, la Comunicación, el Posicionamiento. Marketing Táctico,las Políticas de Precio, la Investigación de Mercados, Logística y Distribución. Marketing Operativo, Promoción y Ventas, las Relaciones Públicas. Marketing de Servicios. Nuevas formas de Marketing. Marketing Personal, Currículum Vitae, Entrevistas de Trabajo, Lenguaje corporal, Estética y presentación personal.

Eje Temático N° 5: La Publicidad: “una manera de comunicarnos.”

Publicidad. La Publicidad como Técnica de una de las Variables del Marketing Mix: la Comunicación Comercial - Institucional. Concepto de Comunicación Comercial - Institucional. Definición de Publicidad. Otras técnicas y acciones de la Comunicación Comercial - Institucional: Propaganda, Promoción, Marketing Directo, RR PP, Merchandising. La Publicidad, evolución histórica y contexto social. 

Eje Temático N° 6: La Creación Publicitaria: “una creación subordinada”.

La Creación Publicitaria. Creación y Creatividad. Ideas Creativas. Personalidad Creativa. El Pensamiento Lateral. Labor Creativa: métodos. Proceso Creativo.

Eje Temático N° 7: La Dirección de Arte: “el manejo artístico de la información”.

Publicidad e Imagen. Identidad, Imagen y Diseño. El Diseño. Visualización: Raf, Boceto, Ilustración, Story Board.

Eje Temático N° 8: Publicidad, Moda y Consumo: “la seducción de la Publicidad”.

La Publicidad como agente estimulador del consumo. Publicidad, Moda y Consumo. El fenómeno de la moda. Los medios masivos de comunicación como constructores de sentido. La seducción efímera de la Publicidad. Análisis del Discurso Publicitario. 

Contenidos Transversales:

Eje: Las Nuevas Tecnologías de la Información: “la tecnología como herramienta”.

Las computadoras como herramientas que permiten acceder al conocimiento. Sus Dimensiones: dimensión operacional (atender el desarrollo de las habilidades necesarias para utilizar computadoras, redes, etcétera), dimensión cultural (implica el ingreso gradual a una cultura que apoya la utilización de las computadoras para propósitos educativos) y dimensión crítica (abrir espacios para el cuestionamiento, promover el diálogo crítico, realizar análisis antes de actuar y disponer de tiempo y energía para conversar y discutir sobre la tecnología y sus usos). El Hacer con las nuevas tecnologías: utilización de procesadores de texto y otro tipo de programas que permitan elaborar presentaciones animadas y estructuras de hipertexto (blogs). Evaluación del uso de Internet: “investigar no es imprimir”.

Bibliografía:

· Staton William, Etzel Michael, Walker Bruce. (1990). Fundamentos de Marketing. México: Editorial Mc Graw- Hill.

· Kotler, p., and Armstrong. (1989). Principios de Marketing. México: Prentice-Hall.

· Salvador Miguel, Alejandro Mollá, Enrique Bigné. (1994). Introducción al Marketing. México: Editorial Mc Graw- Hill.

Perfil del docente a cargo: Lic. en Marketing. Técnico Superior en Diseño Gráfico y Diseñador Gráfico. Diseñador en Comunicación Visual.
DENOMINACION: LEGISLACION

Fundamentación:

Cualquier actividad del Diseño siempre tiene un trasfondo jurídico y de manejo de imagen relacionado con la propiedad intelectual. La aplicación de la norma y la ley son cada vez más trascendentales dentro del ámbito del Diseño, esto crea valor y posicionamiento económico a la empresa, la industria y al diseñador, y por ende al desarrollo del país. Es el creativo quien debe conocer las normas, no el abogado, este es solamente un soporte preventivo y un facilitador.

En esta unidad curricular se expondrán y analizarán varios de los más relevantes factores legales relativos a la práctica y ejercicio del Diseño. Se identificarán los procedimientos, alcances, costos e implicaciones a partir de normas institucionales y buenas prácticas. 

Permitirá comprender de forma aplicada los conceptos legales y de gestión, que posibiliten identificar posibles contenidos relacionados con un futuro desarrollo de política educativa, legislativa y económica social en materia de industrias creativas. 

Esta rama del saber jurídico se ocupa del Derecho del Autor, del cual se desprenden los otros derechos de marca y de patente. Las mismas se valorizan a partir de la creación de la imprenta dado que éste permitía la reproducción de las obras intelectuales. Esto lleva a los autores a interesarse por la forma de proteger sus derechos. Ya en 1710 se establece un estatuto que fue la primera norma que reconoce los derechos exclusivos del autor hasta llegar después de muchos siglos a implementarse una legislación internacional a través de convenios multilaterales.

Es por ello que esta unidad curricular se encuadra en el reconocimiento del derecho del autor, del cual se desprenden los derechos de marca y de patente, sustentados por las normas positivas, tales como la Constitución Nacional, el Código Civil y Código Penal, sobre derecho de autor y derechos conexos.

El sistema de Propiedad Intelectual es de vital importancia para el desarrollo nacional. Pese a su importancia, sus tiempos y costos no siempre son permisivos para la realidad de la Industria Cultural y Creativa nacional, que en algunos casos por desinformación y en otros por cuestiones económicas o financieras se ve imposibilitada de hacer uso del mismo en los tiempos que el agitado mundo del comercio requiere. De allí que es usual encontrarnos con que el diseño de ciertos productos se encuentra ya “en domino público”, como instancia jurídica en la que no hay un titular monopólico o exclusivo de los derechos de fabricación o comercialización de un diseño. Por ello es que muchos de los negocios internacionales que se abren para la comercialización de nuestro diseño nacional se ven luego frustrados porque no es posible dar al interesado en comercializarlos lo que podemos llamar “exclusividad de fabricación y comercialización”, o la meca de la estrategia comercial. Allí es donde debe recurrirse en otorgar exclusividades o licencia de marca, que en muchos casos es el camino que queda en alternativa para diferenciar los productos originales de los no originales vinculándolos con un origen o prestigio. 

Régimen de cursada: Cuatrimestral 

Cantidad de horas cátedras semanales: 3 horas

Objetivos
· Conocer cuales son las herramientas y aplicaciones del derecho a las responsabilidades de la profesión y a los deberes y comportamientos de la conducta profesional y la libertad profesional.
Contenidos

Eje Temático N° 1: Antecedentes Históricos del Derecho Intelectual.
Derecho Intelectual. Etapas.

Desarrollo territorial del derecho de autor. Constitución Nacional, el Código Civil y Código Penal.

Eje Temático N° 2: Naturaleza jurídica de diferentes teorías.
Teoría de privilegio. Teoría de la personalidad del autor. Teoría del derecho de propiedad. Teoría del doble derecho. Teoría del nuevo derecho. 

El objeto del derecho del autor, conforme a la Ley 11723. 

Obras especialmente protegidas. Titularidad de este derecho. Clases de titularidades. Titularidad originaria. Titularidad derivada. 

Eje Temático N° 3: El estado como titular del derecho del autor.
Contenido del Derecho de Autor: Los Derechos Morales. El Derecho por divulgación. El Derecho por paternidad. El Derecho de integridad. El Derecho de retiro de la obra del comercio. 

Los Derechos Patrominiales: la reproducción de obra por cualquier forma o procedimiento. La comunicación pública de la obra por cualquier medio. La distribución pública de ejemplares de la obra. La importación al territorio nacional de copias de obras. La traducción, adaptación, arreglo u otra transformación de la obra.

Eje Temático N° 4: Limitaciones al ejercicio del derecho del autor.
Duración. Limitaciones. Registro. Forma de transmisión de estos derechos. La propiedad intelectual de las cartas misivas. Falsificación de obras. Obras póstumas. Escritos forenses. 

Eje Temático N° 5: Regímenes de protección.
Patentes. Marcas. Legalidad de la marca. Datos reservados sobre procesos industriales. Tratados y convenios universales sobre el derecho del autor. Convenciones y tratados americanos sobre el derecho del autor. Convenio internacional en materia de propiedad industrial.

Marcas de comercio, de productos y de servicios. Signos protegibles. Criterios de protección. Derechos conferidos, duración de la protección. Registro: necesidad y protección por el uso. Las marcas notorias. Nombres de dominio: principios y reglas para el registro, trámite, subdominios registrables, renovación de los registros. Conflictos entre registradores de nombres de dominio y titulares de registros marcarios.

Eje Temático N° 6: Legales del diseño de websites.
Derechos de autor en la web: utilización de imágenes en el sitio, etc., la protección jurídica del software en Internet: incorporación ilícita de software en Internet, uso y reproducción de software incorporado lícitamente a Internet, medidas de protección tecnológica. Contrato de desarrollo de sitios web: diseño de la página web, hosting y housing, mantenimiento y administración de bases de datos. Responsabilidad de la empresa diseñadora: imágenes, fotografías, música y software de terceros, links, metatags, cookies, datos personales, políticas del sitio. Deslinde de responsabilidad.

Bibliografía:

· David Bravo Bueno. “Copia este libro”. Una serie de datos, citas y reflexiones acerca del "negocio" de la Propiedad Intelectual. 

· Alfredo De Hoces. Fuckowski, memorias de un ingeniero. Sarcásticas aventuras y desventuras de un ingeniero bohemio encerrado en la cárcel de la imbecilidad corporativa. Altamente recomendable. 

· Constitución Nacional
· Código Civil

· Código Penal.

Perfil del docente a cargo: Abogado

ESPACIO DE DEFINICIÓN INSTITUCIONAL
El desarrollo del Espacio de Definición Institucional tiene como propósito brindar un lugar de trabajo a partir de la detección de necesidades y o vacancias en el proceso de desarrollo curricular de la carrera.

El espacio deberá propiciar la profundización y/o ampliación de temáticas vinculadas al proceso formativo de los estudiantes.

La propuesta de menú temático y el formato para el desarrollo del taller estará a cargo del responsable de la carrera en un trabajo articulado con los docentes y alumnos que luego será presentado al Consejo de Dirección para su aprobación. Cumplida esta instancia, la propuesta curricular se elevara a la superioridad para su análisis y asistencia.

Objetivos:

· Ampliar y/o profundizar temáticas relevantes que contribuyan a fortalecer el proceso formativo de los estudiantes.

Ejes temáticos:

A determinar por el Instituto.

La propuesta curricular se presentara a la superioridad para conocimiento y análisis.

Régimen de cursada: Cuatrimestral 

Cantidad de horas cátedras semanales: 3 horas

10. PRACTICA PROFESIONALIZANTE 
Fundamentación

La práctica profesional es la instancia en la que el futuro profesional del Diseño Gráfico desarrollará sus competencias en ámbitos laborales específicos, permitiéndole contrastar la vinculación teoría práctica y e iniciarse en la  toma de decisiones poniendo al servicio del otro, el valor estratégico y el valor agregado a la producción,  que brinda la comunicación visual.
La competencia no proviene solamente de la aprobación de un curriculum, sino de la aplicación de conocimientos en circunstancias prácticas, que permita insertar en el medio un profesional que contribuya al mejoramiento cualitativo de la sociedad.
A partir de este espacio curricular se espera que los estudiantes estén capacitados para seguir un proceso ordenado y racional que le permita analizar las diferentes problemáticas, definir posibles alternativas y en función de los requisitos propios de cada campo laboral optar y desarrollar opciones  que resuelva la problemática, evidenciando un alto nivel creativo, determinar la forma de producción y poder hacer el seguimiento de la misma.
Este implica un proceso en el que deberá relacionar las materias específicas de diseño para un entendimiento global en su inserción en el medio, seleccionando y utilizando diferentes lenguajes, de acuerdo con determinados propósitos expresivos – comunicativos, reconociendo elementos y formas de organización de los mismos.
Conocer los aspectos relativos al diseño en su entorno cotidiano, analizando las variables que le son propias vinculando contextos, lenguajes e imágenes como formas de expresión y comunicación, como la utilización de la tecnología en la creación de imágenes visuales, sonoras y audiovisuales.

Objetivos Generales del campo de formación:     
· Resignificar los saberes previos a través del vinculo interpersonal con los profesionales y sus haceres específicos, en distintos ámbitos laborales.

· Efectuar una apropiación sistematizada y gradual de los métodos y las competencias investigativas.

· Aplicar en contextos concretos, los conceptos y categorías estéticas que permitan vincular manifestaciones artísticas y comunicacionales.
· Conocer y evaluar tanto las necesidades de los emisores, como las características de los receptores, para poder garantizar la efectividad de los medios elegidos, lo apropiado de las tecnologías a utilizar y lo racional de los gastos generados. 

· Diseñar imágenes y guiones sonoros, utilizando materiales y recursos adecuados a funciones y propósitos

· Ordenar, sistematizar, diseñar y evaluar  producciones y gestiones culturales en general, individual o colectiva, personal o de otros.

· Elaborar un proyecto de producción / gestión y su posible materialización a través de la prefiguración, la invención, la propuesta y su materialización.

· Activar sus propuestas artísticas desde coordenadas culturales e históricas propias a efectos de desentrañar sus signos culturales de identificación personal.

Organismos o Instituciones participantes: 

Empresas Privadas (diarios, televisión, imprentas, agencias) del área de la comunicación visual y organismos gubernamentales (provinciales y municipales).
PRIMER AÑO
Horas cátedras: 3 horas
Objetivos específicos: 
· Iniciarse en la construcción del rol profesional.

· Efectuar una apropiación sistematizada y gradual de los enfoques y metodologías de  investigación para la construcción de conocimiento sobre el contexto de actuación.
· Interpretar  información desde el punto de vista comunicacional y semiótico, para la formulación de diagnósticos que posibiliten el posterior rediseño, diseño o asesoramiento.

Contenidos:

· El ámbito de la prácticas profesionalizantes como espacio de aprendizaje: propósitos, objetivos, saberes.
· El campo de la práctica profesionalizante y su articulación con los diferentes campos de formación. 
· Enfoques y metodologías  de investigación. El proceso de construcción de conocimiento. tipos de conocimiento. métodos y técnicas de recolección, análisis y organización de información empírica.
· Técnicas de investigación: observación, registro, encuestas, entrevistas, análisis documentales, estudio de casos.

· Diagnóstico socio cultural y económico: identificación, caracterización (espacios estatales y privados) y problematización de los diferentes espacios destinado a las prácticas.

· Los espacios estatales y privados: propósitos, modos de relación con el otro, prioridades. Ventajas y desventajas en el proceso formativo.
Instancias presenciales: modalidad taller.

Esta instancia se desarrollará en el Instituto. El profesor tendrá la función de brindar a los alumnos las herramientas necesarias para la sistematización y priorización de saberes teóricos y metodológicos, construcción del rol profesional, diseño de proyectos centrados en propósitos claros.

La modalidad del espacio curricular permitirá la construcción de saberes teóricos y prácticos, con la guía permanente del profesor, tomando como insumo los marcos referenciales y los  informes de las visitas guiadas. Se  constatarán  los avances progresivos de los alumnos y la necesidad de intervención desde los otros campos para el fortalecimiento del campo.
Trabajos de campo, visitas guiadas:
 Se desarrollarán actividades que permitan la inserción en los distintos campos laborales, con el objeto de observar y registrar tareas inherentes al rol profesional.
A partir de la planificación e implementación de las visitas a empresas y  organismos, se elaborarán informes grupales para la socialización de la experiencia  en instancias de coloquios  con los fundamentos teóricos pertinentes.
SEGUNDO AÑO
Horas cátedras: 3 horas  

Objetivos específicos:
· Aplicar en contextos concretos, los conceptos y categorías estéticas que permitan vincular manifestaciones artísticas y comunicacionales, personas y valores, con el contexto.

· Conocer y evaluar tanto las necesidades de los emisores, como las características de los receptores, para poder garantizar la efectividad de los medios elegidos, lo apropiado de las tecnologías a utilizar y lo racional de los gastos generados. 

Organización de las pasantías:

Entre las competencias requeridas para el desempeño laboral existen algunas cuya importancia es determinante para el éxito de una persona, cualquiera sea su nivel de responsabilidad dentro de una organización: capacidad para solucionar problemas; disposición en las relaciones interpersonales y en la comunicación; fuerte motivación y facilidad para tratar y manejar aspectos organizativos.

La complementación de la formación que brindan las instituciones educativas con el ejercicio propio de la profesión elegida, posibilitando el desarrollo de las competencias mencionadas, e integrando a las personas a un grupo social en el marco de una organización específica,  es el objeto de una pasantía laboral. A través de esa instancia, los estudiantes pueden aplicar los conocimientos teóricos y adquieren experiencia en ámbitos relacionados con sus futuros campos de trabajo.

Desde esta óptica, el sistema de pasantías incluye tanto a los que realizan estudios en el ámbito de la educación formal, como también en organizaciones del campo gráfico o su entorno, atendiendo a las características del trabajo que desempeñan, los vínculos que mantienen con los miembros de la organización y con su tutor académico, así como las expectativas y las posibilidades de aprendizaje que esta práctica les brinda.

Dado que el Instituto prepara a los estudiantes para cubrir un perfil específico dentro del mercado laboral, el objetivo de la pasantía es múltiple ya que debe posibilitar:

a) El acercamiento y apropiación del campo específico donde desarrollará su formación.

b) Visibilizar los diferentes rubros del campo laboral y explorar la que considere de su interés.

c) El desempeño  eficaz de  las tareas que se le asignan cuando logre  insertarse laboralmente.

d) Inicie el proceso de transposición  de lo educacional a lo laboral, contribuyendo a una correcta elección del área de trabajo por parte del estudiante.

Las pasantías (PP) tienen como objetivo la vinculación de la formación académica con el mundo del trabajo, a través de situaciones que permitan la puesta en juego e integración de los conocimientos teórico-prácticos con los requerimientos y particularidades de los contextos de actuación profesional. Esta instancia de formación se inicia sistemáticamente a partir del 2º cuatrimestre del segundo año y durante todo el tercer año. La organización de los pasantes estará a cargo del profesor de práctica con la supervisión y acompañamiento del equipo de conducción y el/los especialistas del área signado por el instituto en las etapas que así lo requieran. En ningún caso los alumnos quedarán desprovistos de la asistencia del instituto en ninguna de las etapas de práctica.
El cronograma de prácticas profesionalizantes se establecerá considerando los siguientes criterios:

a) Cantidad de alumnos/ organización de los grupos.

b) Cantidad y capacidad de las empresas receptoras de pasantes.

c) Progreso y evaluación de los practicantes.
d) Disponibilidad de profesionales que acompañan la experiencia.(el instituto deberá prever la necesidad de cobertura para atender a todos los alumnos que llegan a esta etapa)

Contenidos

· Diseño y desarrollo de proyectos. Conceptos.  Elementos, coherencia interna.  La evaluación. Modalidades, instrumentos. Funciones y tipologías vinculadas con los procesos de producción y recepción de la producción gráfica. Proyectos. 
· Análisis y comparación de los modos profesionales de operar con los saberes específicos 
· Diseño e implementación de proyectos
TERCER AÑO
Horas cátedras: 9 horas
Objetivos: 

· Diseñar imágenes y guiones sonoros, utilizando materiales y recursos adecuados a funciones y propósitos

· Diseñar, ordenar, sistematizar y evaluar  producciones y gestiones culturales en general, individual o colectiva, personal o de otros.

· Elaborar un proyecto de producción / gestión y su posible materialización a través de la prefiguración, la invención, la propuesta y su materialización.
Contenidos 
· Formulación, organización, ejecución y evaluación en la producción gráfica. 
· Diseño de  mensajes visuales comprometidos con la realidad.

· Diseño y Ejecución de un proyecto que integre  y recree los saberes de los distintos campos,  en especial lo vinculado con el campo de la formación específica.

· Detección de problemáticas y elaboración de un proyecto innovador. Defensa grupal-individual de la propuesta.
Perfil del docente a cargo: Diseñador Gráfico y Generalista 
Bibliografía

· Ruíz Emece, Guillermo G. (1994). Estudio de Diseño. Buenos Aires: Ed. Emecé Editores.

· Terradallas, Plana Villanueva. (2000). La imagen visual 2. Barcelona España: Ed. Arroyo Vinces Vives.

· Quiroga, María B. (2005). Puntos capitales del diseño. Buenos Aires: Ed. Comm Tools.

· Longinotti, Enrique. (2005). Morfologías. Buenos Aires: Ed. Colección grin & shein haus.

· Zecchetto, Victorino. (2006). La danza de los signos. Buenos Aires: Ed. La Crujias Ediciones. 

· Gálvez, Francisco. (2005). Educación Tipografica. El cartel bienal México. Ed. Tpg Ediciones Comm Tools.

· Rollie, Roberto y Branda María. (2007). La enseñanza del Diseño en Comunicación Visual. Buenos Aires: Ed. nobuko.

11. Alcances del Título
El egresado de la carrera de Técnico Superior en Diseño Gráfico se desempeñará en empresas e instituciones  que requieran de servicios en el área de las comunicaciones visuales, ya sea con fines comerciales, sociales y culturales e interviniendo profesionalmente en las políticas de desarrollo regional con respecto al diseño y asumiendo un compromiso con la sociedad, comprendiendo el impacto que sus proyectos tienen sobre ella y el medio ambiente. 
Parafraseando a Jorge Frascara, “cada marca que el diseñador hace modifica al mundo en alguna forma. Puede hacer que la comunicación funcione mejor o peor (…) es responsable por el desarrollo de una estrategia comunicacional, por la creación de los elementos visuales para implementarla y por contribuir a la identificación y a la creación de otras acciones de apoyo destinadas a alcanzar los objetivos propuestos, es decir, la creación de esa realidad deseada. ”
El egresado de la carrera estará capacitado para desarrollar su actividad en forma independiente o como integrante de equipos de trabajo en instituciones privadas o públicas vinculadas a la producción de medios gráficos, digitales y audiovisuales.
El diseñador grafico podrá desempeñarse como: 

· Proyectista y planificador en las áreas del diseño editorial, diseño publicitario, diseño de identidad corporativa, diseño web, diseño de envases, diseño tipográfico, diseño de la información, señales y diseño multimedia.
· Director de proyectos que exijan la creación, planificación, desarrollo, implementación y control de calidad en todo tipo de manifestación de la comunicación visual.
· Emprendedor en el desarrollo de productos o servicios innovadores.
· Investigador en instituciones académicas relativas al diseño y en empresas públicas y privadas que entiendan al diseño como un rasgo diferencial y mejorador en el desarrollo de su actividad. 
· Consultor y asesor interviniendo en la confección de normas y patrones de sistemas de comunicación pública o privada, así como en la realización de pericias, arbitrajes, tasaciones, presupuestos y cualquier otra tarea profesional emergente de las actividades que competen a su forma.
� Kneebone, Peter. En Frascara, Jorge.:“Diseño Gráfico y Comunicación”. Infinito. Buenos Aires.


� Frascara, Jorge. Op. cit. 





� Aquellas carreras que cuentan con Documento Base o Marco de Referencia aprobado por el Consejo Federal de Cultura y Educación, deberán atenerse a estos documentos. Hasta la fecha, los aprobados son: Resolución 232/06 del Consejo Federal de Cultura y Educación: Aprobación de los Documentos Base de las carreras superiores de Administración Pública orientada al Desarrollo Local, Economía Social y Desarrollo Local, Gestión Sociocultural, y Pedagogía y Educación Social


Resolución 34/07 del Consejo Federal de Cultura y Educación: Aprobación de los Documentos Base de Medicina Nuclear, Hemoterapia, Esterilización e Instrumentación Quirúrgica


Resolución 7/07 del Consejo Federal de Cultura y Educación: Aprobación del Documento Base de Enfermería


� En el caso de las carreras con orientación social y humanística, deberán respetarse los contenidos para la formación general presentes en los Documentos Base, a saber: relación Estado – Sociedad, Problemáticas socioculturales, y Problemáticas económicas y del mundo del trabajo.


� Acuerdo Marco Serie A-23 (III.1.4).


� Guía para Talleres de formación de formadores de personal docente, UNESCO, 1981 


� PASEL,, Susana. 1991,  Aula-Taller, Buenos Aires, Aique,


� Los espacios curriculares deben consignarse sin abreviaturas y en correspondencia con la denominación  expresada en la Estructura Curricular.





� No asignar aquí los códigos de los espacios curriculares, sino la denominación de cada espacio curricular.





